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Octavian SOFRANSKY

Informatia si cultura comunicarii
in R.Moldova

Cele 4 canale de televiziune, posturile de radio precum si
o duzind de publicatii centrale, aflate sub un control strict din
partea guvernului sau a partidelor politice principale,
constituie sursele informationale de baza pentru populatia
R.M. Privita cu ochii unui consumator, esenta informatiei in
RM, oferitd de principalele organe de comunicare in masa,
cuprinde propaganda oficiala, reflectatd in emisiunile de stiri
si tematice, pe de o parte, si varietdti distractive, pe de alta
parte. “Propaganda oficiala”, difuzata prin intermediul
programelor de stiri din cadrul posturilor publice de radio si
televiziune §i a publicatiilor patronate de guvern trateaza
aproape in exclusivitate activitatea a trei institutii: Presedintie,
Parlament si Guvern. Dezbaterile politice se desfagoara mar-
ginal in paginile unor publicatii independente destinate
cititorului politic activ dar putin numeros. ‘“Noutatile” merita
o atentie speciald, stirile locale fiind putine, majoritatea o
constituie asa-numitele “reportaje de interes national” ce
reflectd citeva puncte cheie: activitatea institutiilor de stat,
reportaje de pe teren, Transnistria, activitati culturale.
Acoperirea mai larga a evenimentelor locale este subminata si
de cererea redusa fata de astfel de informatie, necesitate foarte
incet congtientizata de catre audienta. Astfel, o discutie asupra
unei instalatii de purificare a apeli, vitala in dezvoltarea unei
comunitati pare a fi pe departe mai putin importanta decit
vizita repetata a presedintelui tarii in una din tarile calde.

Compararea mesajului si a mediului este foarte actuala in
acest context. Indiferent de evenimentul prezentat ce tine de
activitatea presedentiei ori a guvernului, adevaratul mesaj
ramine a fi “ Noi existdm si lucram pentru tine !”. Aceasta
constitue o publicitate abia voalata a institutiilor mentionate.
Ceea ce nu apare pe ecran sunt problemele reale: frigul din
apartamente, sidracia, etc, si mai ales incercarea de a face
legatura Intre aceste fenomene si institutiile mentionate ante-
rior Contrastul dintre realitatea imaginara prezentata la tv si
realitatea cotidiana este atit de acut, incit deseori se creeaza
impresia ca anumiti demnitari sunt claustrati in aga masura in
lumea imaginara incit au devenit incapabili de a o percepe pe
cealalta, reala.

“Divertismentul” principal oferit pe ecranul azuriu il
constituie telenovelele prezente pe toate canalele disponibile:
Televiziunea publicd a Moldovei, doua statii tv ale Federatiei
Ruse precum si TVR-1 din Roménia. Show-rile televizate isi
croiesc si ele drumul catre spectatorul moldovean, in timp ce
emisiunile radio sunt inundate de tonuri muzicale. Ceea ce se
observa la o analiza mai atentd este prevalarea emisiunilor
distractive consumate pasiy; serialele si muzica, de pilda, fata
de cele ce presupun un consum activ cum sunt talk-show-rile
si dezbaterile.

Cultura comunicarii meritd si ea o atentie speciald. O
particularitate importanta este situarea RM la rascrucea unor
culturi: intre traditiile comunicative ale Romaniei si cele ale
Rusiei. Nu surprinde faptul ca moldovenii (vezi nota 1) sunt in
general nu prea favorabili comunicarii. Radacinile culturii

comunicarii la noi sunt otravite de suprimarea libertatii de
expresie de catre regimul comunist precum si de oprimarea culturii
si limbii romane de catre regimul sovietic. Noi pur si simplu nu
comunicam, discutam putin in familie sau cu prietenii, cintdm
din ce in ce mai putine cintece, etc. Orizontul nostru lingvistic
ramine a fi foarte redus. Aceste deprinderi se reliefeaza atit in
viata privata cit si In cea publica. Noi citim putine ziare sau carti,
nu suntem deprinsi a lua cuvintul in public, chiar si 1n fata unui
public familiar. Noi nu ne facem publicitate noua ingine. Putini
cunosc arta de a crea realitatea creind cuvinte. In consecinti
realitatea ne este modelata de cei care stiu s-o faca. Aceasta
precaritate a culturii comunicarii de la noi iese In evidentd mai
ales in comparatie cu cultura rusa.

Aceasta din urma a fost si ea deformata de totalitarism
insd, ca sa fim obiectivi, nu a fost persecutatd ca atare,
dezvoltind in consecintd un aparat comunicativ foarte
puternic. Politica “transparentei” (Glasnost’) care a initiat
prabusirea regimului comunist in URSS a dat un nou impuls
culturii ruse de comunicare. In prezent Moldova este un
adevarat cimp de luptd intre limbile romana si rusa, ultima
conducind in mai multe domenii.

Un studiu al pietei de ziare, efectuat in 1995 (vezi nota 2),
arata ca ziarele de limba rusa vindute pe teritoriul R.Moldova
(numarul de exemplare) depaseau ziarele de limba romana intr-
un raport de 60% si respectiv 40%. Atunci nu s-a luat in
consideratie un numar mare de publicatii importate in RM din
Federatia Rusa, ce se bucura aici de o solicitare sporitd - o
piatd mostenita din perioada sovietica. Pe cind publicatiile
din Romania aveau sd-si gaseasca treptat propriul cititor,
pornind de la zero (vezi nota 3).

Daca pe anumite segmente ale pietei, ca de exemplu cel
amagazinelor saptdminale, numarul abonamentelor il reflecta
in mare masura pe cel al cititorilor de ambele limbi, atunci pe alte
segmente, mai ales pe cel al revistelor economice si publicitare,
prevalarea limbii ruse s-a dovedit a fi zguduitoare: peste 90%.
Un exemplu mai recent se referd mai ales la dezvoltarea retelei
Internet in RM. Serverul Ournet ce Inregistreaza toate paginile
noi aparute in RM, ne-a pus la dispozitie urmatoarea informatie.
Din totalul de pagini inregistrate, 137 sunt in limba rusa, 131 —1n
engleza si doar 66 sunt in romana. Predominarea paginilor in
limba rusa se face simtitd in majoritatea domeniilor, mai cu seama
in sfera afacerilor, mass-media, §i, surprinzator, al paginilor
personale. Ultimul fapt ilustreazd clar propensiunea mai
pronuntata pentru comunicare a vorbitorilor de limba rusa fata
de cei de limba roméana. Aceeasi tendintd se observa si in
domeniul mijloacelor de informare in masa: printre o duzina si
ceva de ziare si reviste inregistrate in Internet, doar una - Fluxul
- este In limba romana, restul publicatiilor fiind de limba rusa.
Situatia este ceva mai echilibrata la capitolul agentii de stiri si
statii radio.

Cu citva timp in urma, un cunoscut redactor de limba
rusa de la televiziunea nationald mi-a zis cd, In ciuda tuturor
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eforturilor, programele 1n limba rusa sint mai reusite decit cele
in limba romana. Pe lingd anumite reminiscente de sovinism,
aceastd remarca se constatd diferentele de culturd a
comunicarii: puternica cultura de comunicare rusa si precara
cultura de comunicare moldoveneasca.

in continuare as dori sa fac o analizd comparativia a
fenomenului tv care este poate cel mai influent la ora actuala
mijloc de informare in masa in Moldova. Cele trei canale de
televiziune, cele mai importante, le numim franc: “La
moldoveni”, “La romani”, “La rusi”. Voi proceda la o
perspectiva cronologica a dezvoltarii acestora vazuta cu ochii
unui simplu spectator.

Televiziunea rusd, prima care a beneficiat inca in perioada
sovieticd de politica de transparenta “Glasnost”, a capturat
pe neasteptate atentia mult timp nesatisfacuta a spectatorilor
cu o criticd sociala si politicd vehementa, oferita de programul
“Vzglead”. Acest program de sinteza a pavat calea reinnoirii
in mai multe directii: reportajele de stiri, dezbaterile televizate
si, mai tirziu, show-rile tv. Din acel moment televiziunea rusa
si-a continuat evolutia, pentru ca In prezent sa-si asume modelul
occidental de prezentare a stirilor, talk-show-rilor, programelor
muzicale si distractive. In acelasi timp mass-media ruse continua
sa fie utilizate n scopuri politice de catre fortele politice
revangarde ce urmaresc restaurarea URSS sub noul “acoperis”
al CSL

Programul de stiri “Vesti”, show-ul studentesc “KVN”
sau programul politic “Vmeste” (“Impreuna”) sunt citeva
exemple de propaganda de acest fel care se adreseaza
spectatorului din fosta URSS 1in general si celui din RM in
particular.

In 1989 revolutia romana a insuflat o noua viata
televiziunii roméane inhibate la acel moment. Totul a inceput
cu stiri eratice si discutii interminabile la tv ale “‘gerontocratilor”
asupra “problemelor fundamentale”. Actualmente televiziunea
romana isi recistiga treptat bogata traditie a programelor de
divertisment, invata a face reportaje si publicitate in stil
occidental dar, in acelasi timp, continua sa plateasca tribut
lipsei unei experiente evolutive.

Acoperirea evenimentelor din R. Moldova este frag—
mentara. Programele de divertisment, in special cele cu muzica
usoard romaneasca, Incearca sa-si cistige un segment pe piata,
talk-show-rile raminind rare si excesiv de discursive.

Cit priveste Televiziunea Moldovei, acesteia i-a lipsit
atit revolutia cit si evolutia. Principalul sau obiectiv ramine,
ca si mai Inainte, reflectarea activitatii institutiilor de stat,
mobilizarea pentru campanii agricole, electorale, etc. Indus-
tria programelor de divertisment isi croieste si ea o nisa.
Persistenta mentalitatii vechi la televiziunea Moldovei trebuie
privita in lumina specificului tranzitiei moldovenesti. Pentru o
scurtd perioada, in anii 1990-1994, aceasta institutie a fost
alintata de briza desteptarii nationale, cu ecouri cétre o mai
mare deschidere in reportajele de stiri, dezbaterile publice si
programele de divertisment. La scurt timp insa, noul guvern,
reprezentat de vechea nomenklatura comunista, a inghetat
lastarii primaverii pentru a da curs propriilor scopuri politice.
Un val de concedieri ale unor jurnalisti tv a Insotit revenirea
pe ecranele azurii a vechiului stil autoritar de croiala sovietica.

Spre deosebire de Rusia, unde spiritul tinar s-a confruntat
cu cel al generatiilor mai vechi, sau Romania, unde disidentii
s-au opus comunistilor, in R.Moldova aceleasi elite si-au
mentinut controlul politic in societate, necesitatea schimbarii
nematerializindu-se la nivelul constiintei acestora. Televiziunea
Moldovei ramine a fi utilizata in calitate de unecaltd a
propagandei de stat. Mai mult ca atit, astdzi cind elitele au
descoperit imperativul “consolidarii”, acesta este cuvintul cu
care au botezat constructia statului-national, controlul mass-
media cu scopul promoviri “unitatii nationale” se anunta a fi
mentinut i intarit. In calitate de exemplu poate servi recenta
declaratie a presedintelui tarii adresatd reprezentantilor mass-
media In care solicitd ca acestia sa utilizeze doar apelativul
“Republica Moldova” si nu cumva “Basarabia”, referindu-se
la Moldova.

Cele discutate mai sus prezintd o problema reala: stiri
“alese”, reflectarea politica partizana, lipsa dezbaterilor, atalk-
show-rilor i a programelor de divertisment care ar sustine o
dezvoltare evolutiva a culturii comunicérii in R.Moldova. Spre
deosebire de piata de televiziune din Romania si Rusia, unde
competitia dintre mai multe posturi a creat imperativul
schimbarii, in R.Moldova singurul canal cu acoperire nationala
ramine a fi televiziunea publica (TVM). Alte citeva posturi, de
altfel putin numeroase, cum ar fi “Catalan”, “Vitron”, etc.
dispun doar de o acoperire regionala relativ limitata. Aceasta
situatie a plasat TVM intr-o competitie directa cu posturile de
televiziune din Romania si Rusia, al caror spatiu publicitar
este preferat deseori pentru amplasarea spoturilor publicitare
adresate cosumatorului din R.Moldova.

Iata pe scurt cele trei portrete ale principalelor posturi de
televiziune in competitie pentru spectatorul moldovean:
Televiziunea Rusa, continuind sa serveasca scopuri politice
dubioase intr-o maniera, insa, noud, occidentald; Televiziunea
Romana la mijloc de cale spre piatd si profesionalism;
Televiziunea Moldovei care, in ansamblu, ramine sa fie
purtatorul de cuvint al elitei dominante, incatusata in
mentalitatea societatii totalitare. Din cele expuse mai sus putem
conclude ca in R.Moldova s-a dezvoltat o cultura a comunicarii
aparte. Mass-media aici sunt prinse la o rascruce: o cale
indreptata catre democratie, iar alta catre trecutul totalitar.
Competitia permanenta cu mijloacele de informare in masa
din Rusia, aldturi de violenta structurald mostenitd de la
imperiul sovietic, pune o problema dificila in calea dezvoltarii
culturii comunicarii in R.Moldova. Intarirea societitii civile,
proliferarea canalelor paralele de informare va sparge
monopolul asupra informatiei. In acelasi timp modernizarea
culturii comunicarii, ca raspuns la rigorile evului informational,
trebuie sa fie incurajata.

Decembrie 1998

NOTE:

1. Aici ma refer la comunitatea vorbitorilor de limba romdna, ma-
Joritari in  Republica Moldova.

2. O.Sofransky & F.lzman, “Rechinii pietei mass-media”, Buletinul
“Mass-media in R.Moldova”, August 1995.

3. Dupa cum e cunoscut, publicatiile din Romdnia erau interzise in
R.Moldova de catre autoritdtile sovietice de teama eventualei sub-
versiuni culturale.
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Vitalie DOGARU

IEFTIN SI BUN

Primele retele sporadice de distributie a semnalelor tv
prin cablu au fost inregistrate in al treilea deceniu al secolului
nostru pe teritoriul Statelor Unite ale Americii. Fenomenul
capatd proportii abia dupa 1960, urmand sa se dezvolte
exploziv sub toate aspectele in anii ‘80. Televiziunea prin
cablu a fost recunoscutad drept o sursd care asigura
receptionarea mai multor canale tv in conditii calitativ
superioare receptiei tv radiodifuzate si la un pret mai mic
fata de tv prin satelit. (O instalatie simpla tv prin satelit
care permite receptia unui numar de pand la 20 de
programe costa circa $1000, plus nenumarate cheltuieli
pentru Intretinerea si service-ul sistemului.)

in multe state reteaua de tv prin cablu, prin natura ei,
constituie un element al infrastructurii sistemului national
de telecomunicatii si, in acelasi timp, tinde sd devina una
din principalele utilititi domestice, alaturi de telefonie,
electricitate — si de ce nu? —alaturi de distributiile de apa,
termoficare, gaze, etc. In SUA sunt cablate peste 60% din
apartamente, iar numarul retelelor se ridica la 9 000. Cel
mai mare operator este Telecommunication Inc. (TCI)
cu 5 mln. de abonati. Unele retele ofera accesul la peste
100 de canale tv. In Europa prima tara in care s-a utilizat
tv prin cablu este Finlanda. Astazi circa 50% din casele
europenilor din vest sunt cablate si ei au posibilitatea sa-si
aleagd operatorul care presteaza servicii mai bune si mai
putin costisitoare.

Tinand cont de explozia de pe piata comunicatiei vizuale
distribuite prin cablu, multe state au introdus restrictii in
activitatea companiilor care presteaza aceste servicii. Unele
tari au delimitat strict aria de activitate a operatorilor tv
prin cablu, altele si exclusivitatea operatorului in teritoriul
acordat.

Dupa rezolvarea problemelor legate de tehnica,
raspandire teritoriald si numar de abonati, marile civilizatii
isi fac alte probleme legate de televiziunea prin cablu si
anume implicatiile ei sociale. Aspectele problemei au ajuns
la grade mari si foarte mari de interes comunitar si chiar
national. Au aparut probleme de educatie sociala in ge-
neral, educatie scolard, probleme de informatie specializata
pentru comunitati organizate pe diferite criteii (de religie,
muzica, etc.).

Viitorul, ne asigura specialistii in domeniul televiziunii,
va apartine companiilor tv prin cablu, mai ales dupa
implementarea tehnicii digitale si a cablurilor cu fibra
opticd. Sistemele direct interactive presupun si accesul
invers, adica abonat — operator. Acestea vor semdna cu
o retea de calculatoare la care operatorul este calculatorul
principal, iar abonatul dispune de un terminal de unde 1si
poate comanda programele preferate si poate intra in
dialog cu centrul pentru a-i transmite doleantele si
obiectiile.

Televiziunea prin cablu

Consecinte “ciudate” asupra vietii
comunitatilor abonate la CATV

- scade numérul de infractiuni in zonele cu retele CATV
bine stabilite;

- scade procentul familiilor cu probleme;

- scade numarul ziarelor vindute;

- creste greutatea telespectatorilor cu 10-15% in primii
doi ani de conectare la reteaua CATYV;

- creste circumferinta soldurilor atit la barbati, cat sila
femei cu 4-5 cm datorita imobilizairii in fata tv;

- creste gradul de organizare a comunititii;

- creste cu circa 20% numarul copiilor cu probleme de ochi;

- creste gradul de oboseali nervoasa a subiectilor ducind
automat la reducerea randamentului psihic si la crestereal
irascibilitatii membrilor comunitatii;

- se modifica notele elevilor: cele de materie exacta scad,
iar cele de la materiile umanistice (culturi generala,
limbi straine, istorie) cresc.

(Bdsoiu M., Dimitriu L. Televiziunea prin cablu, Teora, Bucuresti, 1995,

CATV IN MOLDOVA

De la origini...

Cu o intarziere de cateva decenii fenomenul televiziunii
prin cablu este cunoscut si in Republica Moldova. Prima
companie privata care-gi punea drept scop sa transmita semnalele
tv pe altd cale decat pe cea aeriand a fost “Eurocablu”. La
momentul inregistrarii de catre Ministerul Comunicatiilor gi
Informatiei*, 22 iulie 1994, operatorul CATV (termen provenit
din engleza si acceptat in limba romand — Cable TV) din
Moldova nu dispunea de un canal propriu. EUROCABLU difuza
opt canale preluate de pe satelit sau emitatoare.

In decembrie 1996 Intreprinderea mixta moldo-americani
SUN TV s.tl, care-si desfasura activitatea in baza licentei de
emisie din 22 iulie 1994, cumpara pachetul de documente al
EUROCABLU-lui. Dupa reutilarea retelelor de cablu in casele
de locuit, SUN TV devine singurul operator in Republica
Moldova cu dreptul de a emite prin cablu, dar si prin
radiodifuzare. Preturile mici, noutatea si calitatea serviciilor
prestate abonatilor au ademenit telespectatorul moldovean. La
un an de la lansare compania stabileste un record: numarul de
abonati se ridica la cateva zeci de mii. In prezent reteaua SUN
TV are circa 70 000 de beneficiari, ceea ce constituie mai mult
de 200 000 de telespectatori sau o treime din locuitorii capitalei.

Activitatea reusitd a companiei SUN TV incurajeaza si
alti intreprinzatori la o asemenea afacere. Numai in cateva luni
ale anului 1997 Consiliul Coordonator al Audiovizualului emite
licente la alti opt operatori CATV. in 1998 numrul lor va creste
pind la 28. Majoritatea institutiilor, conform statutului lor,
retransmit programe difuzate pe cale radioelectrica, terestra
sau prin satelit. Doar céteva, i acestea inregistrate In ultima
perioada, isi permit sd retransmita programe audiovizuale

* Pdna la constituirea Consiliului Coordonator al Audiovizualului elibera licente de
emisie Ministerul Comunicatiilor si Informatiei. Odatd cu aprobarea de catre
Parlamentul Republicii Moldova a Legii Audiovizualului Nr. 603-XIII din 03.10.95
aceasta devine prerogativa CCA.
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Televiziunea prin cablu

inregistrate prin diverse mijloace. Cat priveste difuzarea
programelor concepute cu forte proprii, se poate vorbi de un
numadr foarte redus de operatori CATV si acela doar in
contextul statutului, realitatea fiind alta.

...pana in prezent

In incercarea de a reda o harta cu zonele cele mai bine
asigurate cu imagini televizate de catre operatorii CATV,
observam cd mai mult de o treime din ei activeaza in orasele
mari. Consiliul Coordonator al Audiovizualului a eliberat
licente pentru sase firme din Chisinau. La Balti activeaza cinci
operatori, la Cahul si Orhei cate doi, in celelalte orase abia de
este inregistrat cate un operator. Ei lipsesc cu desavarsire in
localitatile satesti, daca e sd nu luam 1n consideratie comunele
Ciorascu si Cricova care fac parte din municipiul Chisinau.

Specialistii de la Directia juridicd, expertiza si eliberarea
licentelor de la CCA considera ca televiziunea prin cablu este o
solutie pentru populatia rurald. O bund parte din satele
Moldovei sunt private de semnale TV fie din cauza uzarii fizice
si morale a transmitatoarelor, fie din cauza “zonelor de umbra”
provocate de relieful deluros al tarii. Din pacate sétenii nu vor
cunoaste degraba ce-i televiziunea prin cablu. Implementarea
retelelor la tara necesiti cheltuieli mari care din cauza saraciei
populatiei nu se pot recupera. Specialistii considera investitiile
lipsite de orice siguranta. Distanta mare dintre case §i amplasarea
cablului pe teren deschis, supus lucrarilor agricole, nu asigura
buna functionare a retelei. La toate acestea se mai adauga si
iresponsabilitatea unor cetateni.

Cazurile de deteriorare premeditatd a retelelor de transmisie
a programelor tv nu sunt o raritate pentru Chiginau. La fel ca
si conectarile ilegale la retea. Daca ultimii “smecheri” pot fi
depistati, atunci infractorii din prima categorie sunt de negasit.
Companiile colaboreaza cu politia din municipiu care se ocupa
de retinerea “piratilor tv”’. Conform datelor vehiculate numarul
celor conectati ilegal se ridica la cateva mii. Fenomenul poate
lua amploare si dupa majorarea taxelor pentru abonamente.
Din cauza serviciilor scumpe o parte din abonati vor refuza sa
primeasca pe cale legala semnalele tv prin cablu.

Despre preturi

Ultima majorare de preturi anuntatd de Compania SUN
TV care are circa 90% din totalul abonatilor la CATV s-a
produs la 1 aprilie. Ea a fost cauzata de diferenta de curs a
leului fatd de dolar. Acest motiv poate provoca din nou o
majorare a taxelor din cauza instabilitatii valutei nationale,
mai ales in ultima perioada.

Cel mai mare operator CATV din Chisinau, SUN TV, nu-si
poate acoperi cheltuielile. Potrivit Valentinei Stetco, director
financiar al companiei, in anul 1998 cheltuielile au depasit
veniturile de 2,8 ori. SUN TV vireaza partenerilor strdini bani in
valuta forte, iar sumele depind de numarul de abonati.
Cheltuielile directe pentru un abonat se ridicau la 1 aprilie la
$1,13 pe lunad pentru beneficiarii pachetului “Basic” (14
programe) si la $2,18 pentru pachetul “Premium” (24 programe).

Pentru a echilibra veniturile cu cheltuielile, costul
abonamentului BASIC a fost majorat la 42 de lei lunar (85 la
cursul din aprilie, 8,4 lei pentru un dolar american) pentru

abonatii de rand si la 33,6 pentru cei care beneficiaza de
reduceri. Costul abonamentului la pachetul PREMIUM este
de 109,2 lei sau circa $13.

Cadrul legislativ

Ca orice fenomen de amploare, televiziunea prin cablu este
controlata si reglementata printr-o serie de norme si standarde.
Legislatia, pentru ca se refera la un domeniu 1n permanenta
dezvoltare, este dinamica si se completeaza pe masura ce apar
aspecte noi in domeniul vizat. Normele tehnice cuprind toti
parametrii i standardele care definesc televiziunea prin cablu
si-i stabilesc activitatea tehnic. In prezent se fac eforturi pentru
a standartiza varianta digitala a CATV. Activitatea societatilor
care au retele de transmisie prin cablu a semnalelor TV intra si
sub incidenta legislatiei generalecare cuprinde norme juridice
de tip civil, comercial sau administrativ.

Unica lege cu trimitere directd la comunicatia audiovizuald
distribuita prin cablu este Legea Audiovizualului aprobata
de Parlamentul Republicii Moldova la 3 octombrie 1995 prin
hotararea Nr. 603-XIII. Legea recunoaste retelele de distribuire
prin cablu a comunicatiilor audiovizuale drept proprietate a
institutiilor audiovizualului atat publice, cat si private (art.9)
sireglementeaza activitatea acestora in articolele cuprinse in
capitolul V.

Spre deosebire de posturile de televiziune care utilizeaza
frecvente din patrimoniul statului, operatorilor CATV i se
elibereaza licente de emisie fara a participa la concursuri
organizate de Consiliul Coordonator al Audiovizualului. Acesta
acorda licentd numai persoanelor juridice cu avizul prealabil al
administratiei publice locale. Autorizatia de functionare este
eliberatd de catre Ministerul Transporturilor si Comunicatiilor
(art.26, punct 1). Decizia de autorizare se elibereaza pentru o
perioada de cinci ani, dupa care poate fi prelungita la cererea
titularului, Insotitd de solicitarea comunitatii beneficiare,
certificatd de primarie (art.26, punct 2).

Consiliul Coordonator al Audiovizualului a inaintat
Parlamentului Republicii Moldova o serie de amendamente
privind modificarea si completarea Legii Audiovizualului*.
Aceste amendamente prevad si modificari ale articolelor ce
tin direct de reglementarea activitatii operatorilor CATV. Con-
form celor propuse autorizatia de functionare va fi eliberata
de CCA si nu de Ministerul Comunicatiilor i Informatiei cum
prevede actuala lege. Aceasta se va face in termen de 60 de
zile de la solicitare.

Va fi modificata si procedura de reinregistrare. Conform
propunerilor CCA: “Dupa expirarea termenului de valabilitate
a deciziei de autorizare, institutia audiovizualului trebuie sa
obtind o noud decizie de autorizare in modul stabilit de
legislatie”. Consiliul, de asemenea, va primi la finele fiecarui
an o dare de seama privind activitatea institutiilor
audiovizualului. CCA stabileste si norme obligatorii referitoare
la aplicarea Legii Audiovizualului in institutiile respective.

Potrivit deputatului Gheorghe Duca, seful comisiei pentru
invatamant, stiinta, culturd si mass - media, modificérile in
Legea Audiovizualului vor fi votate de parlament pe parcursul
lunii iunie. El a mai spus ca amendamentele pregatite de comisie
prevad si o majorare de pana la 65 la suta a volumului
emisiunilor difuzate de mass - media de limba roméana.

NOTA: In striinitate un abonat al retelelor plateste lunar intre 8-20 de
dolari SUA, in dependenta de numarul de canale la care are acces.

* Parlamentul a adoptat recent amendamentele respective la Legea
Audiovizualului.
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Televiziunea prin cablu

TELEVIZIUNEA PRIN CABLU —
PREMISE, CONDITIL, TENDINTE

In Europa deja in anii 80 televiziunea era impartita in
trei categorii — prin eter, prin satelit i prin cablu, aparitia
celor doua din urma fiind conditionata de dezvoltarea noilor
tehnologii digitale, lansarea satelitilor de telecomunicatii
pe orbita Pamintului si aparitia fibrelor optice.

Indata dupa aparitia sa, televiziunea prin cablu a capitat
o pondere foarte mare in tarile cu economie dezvoltata,
datele statistice demonstrind ca 70—80 la suta din posesorii
de televizoare din Belgia, Olanda si Elvetia erau conectati
la diferite retele de televiziune prin cablu, receptionind pina
la 20 de canale nationale si straine. Numarul mare de posturi
de televiziune pe care le puteau urmari abonatii retelelor
de cablu a determinat in mare masura alegerea
beneficiarilor

in tarile fostei Uniuni Sovietice si implicit in Republica
Moldova, televiziunea prin cablu apare la Inceputul anilor
’90 1ntr-o formd “embrionard” — primii posesori de
casetofoane video construiau o retea de cablu 1n blocul in
care traiau, folosind in calitate de statie de emisie casetofonul,
conectau receptoarele tv ale doritorilor i, stabilind o taxa
lunara, dadeau pe post filme americane, ce constituiau o
noutate si evident, se bucurau de o mare popularitate.

Aparitia televiziunii prin cablu in toatad puterea
cuvintului, a determinat disparitia majoritatii retelelor primi-
tive, o parte din ele raminind s activeze in ilegalitate.
Inspectorii teritoriali ai Consiliului Coordonator al
Audiovizualului (autoritate publica autonoma ce are functia
de a elibera licente de emisie si de a supraveghea activitatea
institutiilor audiovizualului din republicd), spun ci e practic
imposibil de a depista astfel de intreprinderi in primul rind
pentru ca beneficiarii lor nu doresc sa le divulge existenta.

Intr-un fel sau in altul, incepind cu 7 mai 1997, cind
i-a fost eliberatd licenta de emisie studioului de televiziune
prin cablu “Elita” din oragul Rezina, numarul doritorilor
de a deveni titulari ai licentei a inceput sa creascd, atingind
in prezent cifra de 28 de studiouri autorizate.

Am specificat “autorizate”, pentru ca in republica
activeaza, pe linga statiile cu video-casetofoane, fara
permisiunea CCA si retele relativ mari, ca sus-numitul
“Elita” din Rezina, caruia i-a fost suspendata licenta din
cauza neachitarii taxei anuale, dar care continud sa
functioneze. Inspectorii CCA se pling de faptul ca
procuratura raionald nu intreprinde nimic pentru a suspenda
activitatea postului de televiziune.

S-ar parea cd nu e mare paguba, insa cind ludm in
considerare taxa pentru licentd, care trebuie platitd in
bugetul statului (iar ea constituie, pentru o retea cu 500

abonati 4500 lei anual i mai departe in progresie aritmeticd ),
ramine sa ne gindim de ce tace procuratura raionului Rezina.

In schimb avem totusi cele 28 de televiziuni
inregistrate, dispersate prin orasele si centrele raionale ale
republicii. De astfel de retele se bucura oragele Balti (cu 5
statii TV), Orhei si Cahul cu cite doud, Drochia , Ungheni,
Causeni, Comrat, Leova, laloveni, Cricova, Calarasi,
Telenesti, Ciadir-Lunga, Falesti si Soroca cu cite o retea.
Iar primul loc in acest top 1l detine capitala republicii cu 6
retele Inregistrate, printre care si colosul Sun TV. (Raioanele
transnistrene nu se supun Consiliului Coordonator si pot
activa fara licenta.)

Spre deosebire de statiile tv prin eter, care pot fi
construite oriunde, cele prin cablu necesitd orase sau
oragele, din motivul ca reteaua de cablu poate fi construita
cu cheltuieli mai mici in blocurile cu multe etaje, situate cit
mai aproape.

in prezent, aproximativ 24% din posesorii de
receptoare TV din republica sint conectati la diferite retele
de televiziune prin cablu, Moldova situindu-se astfel
inaintea Frantei, Italiei si Marii Britanii dupa densitatea
retelelor (acestea din urma avind cite mai putin de 14%).

Membrii CCA considera cd existd mai multe motive
prin care se explicd numarul de televiziuni. In primul rind
e vorba de aspectul economic — plata pentru un abonament
lunar la reteaua Sun TV, de exemplu, variaza de la 48 la
150 lei (in dependenta de numarul de canale receptionate),
tinind cont si de faptul cd Sun TV are 70.000 abonati.

E vorba de un gigant, desigur, pe piata televiziunilor prin
cablu (celelalte statii au de la 300 pina la citeva mii de abonati),
dar si cheltuielile pentru diferite taxe sint respective.

Un alt motiv ar fi faptul ca, spre deosebire de cei ce
doresc sa fondeze un studio de televiziune prin eter,
doritorii de a deschide o retea de cablu nu au restrictii in
planul razei de difuzare si nu sint alesi prin concurs. Astfel,
autorizarea CCA o poate primi orice persoand juridica,
inregistratd la Camera Inregistrarii de Stat i care in statutul
sdu are puncte ce stipuleazd activitate in domeniul
audiovizualului. Iar devenind titulara a licentei, persoana
se obliga a indeplini cerintele stipulate de Constitutia R.M.,
Legea Audiovizualului, Continutul licentei de emisie, alte
acte normative internationale la care a aderat Moldova.

Luind in considerare usurinta relativa cu care poate fi
primitd licenta, se poate presupune ca in acest fel se
faciliteaza libera concurenta si implicit calitatea programelor
difuzate. Cel putin teoretic, pentru cd dupa spusele
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inspectorilor CCA sint inregistrate permanent incalcdri atit
din punctul de vedere al calitatii programelor, cit si din
alte perspective.

De exemplu in articolul 3 al Continutului licentei pentru
studioul de televiziune prin cablu este stipulat ca nu mai putin
de 30% din volumul de emisie sa fie difuzat in limba de stat,
articol ce pare ca nici nu este luat in seama de unii titulari.

Persoanele autorizate de la CCA mai remarcd
incalcdri in planul arhivarii diferitelor materiale difuzate in
timpul campaniilor electorale — de cele mai multe ori se
uita ca programele trebuie arhivate.

Toate aceste nerespectdri ale conditiilor impuse de
legislatia republicii sint pedepsite prin avertismente. Spre
deosebire de Finlanda, unde televiziunilor prin cablu care
retransmit mai putin de 70% de canale in limba de stat li
se suspenda licenta. Dar avem totusi o tard mai liberala, a
carei legislatie prevede suspendarea imediata a licentei (prin
intermediul procuraturii), doar in cazul cind nu se achita
taxa anuald. Dar din exemplul televiziunii din Rezina e ugor
a deduce ca licenta “n-aduce fericirea”.

Oricum ar fi, numarul abonatilor la retelele de cablu
s-a aflat in continua crestere. “S-a aflat”, pentru ca datele
CCA remarca o stagnare a acestui progres numeric,
motivind-o prin majorarea substantiald a taxelor pentru
abonamentele lunare, beneficiarii stind la dubii in privinta
prelungirii relatiilor cu televiziunile prin cablu. Insisi abonatii
recunosc c¢d nu vor fi in stare mult timp sa plateasca
serviciile retelei, fiind nevoiti sa renunte.

Ridicarea preturilor la abonament este justificata prin
cheltuielile pe care le suporta o companie de televiziune,
care trebuie sa plateasca anual licenta (stabilitd pentru anul
1999 de 5 ori mai mare decit anul trecut, de exemplu Sun
TV plateste 135.000 lei), plata pentru licenta tehnica, taxele
pentru dreptul de autor, energia electrica, un sir de alte
taxe si impozite. Pentru a ne reliefa originalitatea nationala,
avem instituite taxele pe valoarea adaugata si impozitul pe
reclama — platite doar la noi. Fara sd mai vorbim despre
energia electrica, care constituie o problema atit pentru
televiziuni, cit si pentru telespectatori. De exemplu, la
Soroca reteaua e pe cale de a da faliment, pentru ca toti
beneficiarii ei renunta la cele citeva ore pe care le pot petrece
la televizor.

Astfel in republica avem create toate conditiile pentru
aparitia continud a retelelor de televiziune prin cablu, doar
ca putin de altd natura. De exemplu, a celei non-comerciale.
Conform spuselor unor abonati la o retea de televiziune,
se vor face incercari de creare a unor micro-retele care
vor cuprinde doar un bloc locativ, iar taxa pentru conectare
si pentru abonament va fi utilizata doar in scopul acoperirii
cheltuielilor pentru impozite, contracte, etc.

Dar e vorba de viitor. In prezent statiile deja existente vi
asteapta cu bratele deschise. Asteapta viitorii beneficiari, pentru
reprezentantii mass-media insd, “persoana disponibila de a
va oferi informatii va veni miine”. ..

Victor BOGACI

Problemele televiziunii
locale

Televiziunea locala a aparut in R.M. aproximativ
acum zece ani. Ea a luat nastere spontan in diferite
localitati ale republicii, din propria initiativa i propriile
mijloace ale numerosilor entuziasti. La etapa initiald a
aparut televiziunea particulara prin cablu, iar mai tarziu
si studiouri de televiziune prin eter.

De exemplu, studioul de televiziune prin cablu “Elec-
tron” din Tiraspol a apérut in vara anului 1988, iar
studioul de televiziune prin cablu “STV” din Slobozia
(director Victor Moldavciuc) - in luna decembrie. in
1989 incepe sa functioneze studioul de televiziune prin
cablu “TVC” din Camenca (director Sergiu Mihailenco)
iar la 10 octombrie 1989 - studioul «Satelit TV» din
Chiginau (director Svetlana Fiodorova), etc.

La 10 iunie 1994 in Chisindu a fost fondata
intreprinderea moldo-romana «Eurocablu» cu capital
strain (director general Anatol Gondiu), care e prima
televiziune multicanala prin cablu din republica noastra.
De la sfirgitul anului 1995 la Chigindu existd un sistem
tv multicanal MMDS in banda S (2,5-2,7 GHz) al
intreprinderii moldo-americane «SUN TV» S.R.L., (di-
rector general Alexandru Sarbu). In decembrie 1996
intreprinderea «Eurocablu» a fost cumparata de firma
«SUN TV». La Cahul, un sistem TV multicanal MMDS
a inceput sa functioneze din decembrie 1997, iar la
Tiraspol - din martie 1998, sistemul cu multe canale
MMDS al firmei «Serif». In viitorul apropiat e planificata
functionarea unui sistem de televiziune cu multe canale
la Ungheni si 1n alte localitati din Republica Moldova.

Primul studio particular de televiziune prin eter,
“STV”, din Slobozia (studioul de televiziune prin cablu
cu aceeasi denumire “STV”) a inceput sa-si difuzeze
emisiunile Tn iunie 1990 (pe canalul 6, banda de unde
metrice, iar din iunie 1993 - pe canalul 22, banda de
unde decimetrice, cu puterea emitatorului 200 W) si
difuzeaza in prezent pe trei canale de televiziune. In
anul 1992 a inceput sd-si difuzeze emisiunile proprii
studioul de televiziune prin cablu “TVC” din Camenca.
In septembrie 1994 a aparut (pe canalul 25) studioul
«Kvant» (in prezent «Cahul TV») din Cahul (director
Gheorghe Maslin). Emisiunile studioului de televiziune
prin eter «<BTB» (director Tudor Bulan) au fost transmise
prima datd la 25 mai 1995 (pe canalul 23). La 31
august 1995 se inaugureazad studioul de televiziune
prin eter «Catalan» (canalul 43, director Valeriu
Frumusache). Din luna septembrie a aceluiasi an se
difuzeaza din Straseni (pe canalul 30) emisiunile
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studioului de televiziune «Vitron» (director Iurii
Kuznetov), care din noiembrie 1998 1si intrerupe
activitatea din motive financiare. Informatia despre alte
studiouri de televiziune locale este prezentatd in diferite
publicatiit.

In prezent, practic in fiecare localitate unde existi
cartiere cu 6-10 blocuri de locuit, si in satele mari
activeaza, legal sauilegal, multe studiouri de televiziune
locale. Din pacate, despre ele se vorbeste foarte rar in
presa noastra ¢,

Autorul acestor rinduri a incercat si analizeze
problemele cu care se confruntd studiourile de
televiziune locale. In acest scop au fost intervievati si
chestionati colaboratori ai unor posturi de televiziune
locale, lucratori ai punctelor de inchiriere a casetelor
video, telespectatori ai televiziunilor locale, lucratori ai
institutiilor cultural-educative, etc.

Cercetarile au scos 1n evidentd urmatoarele
probleme:

epretul ridicat al echipamentului necesar pentru
functionarea studiourilor de televiziune locald;

etaxele mari pentru repararea echipamentului
si intretinerea retelelor de distribuire;

elipsa programelor calitative si diverse, inclusiv
in limba de stat, si costul mare al programelor
proprii;

etaxele si diferite plati care in unele cazuri sint

mai mari decit veniturile televiziunii locale.

Si dacé primele pozitii se mai rezolva cumva, ultimul
punct pune sub semnul intrebarii existenta televiziunii
locale.

Televiziunea locala foloseste in majoritatea cazurilor
programele inregistrate pe casete video sau receptionate
de pe diferite canale-satelit.

Retransmiterea programelor receptionate de pe
satelit presupune existenta unor contracte cu
proprietarii programelor, ceea ce, in majoritatea
studiourilor locale, nu se respectd; pentru proprietarii
programelor nu prezintd interes studiourile mici, curaza
de emisie micd, avind un numér de abonati de la 500
pana la 3000. De acest fapt profita diferite firme care
nu au nimic cu televiziunea, nu dispun de licente de
emisie, dar incearca sa obtind un venit material sau politic
de la studiourile tv locale «reprezentind» in republica
interesele telecompaniilor straine care n-au permisiunea
sd-si difuzeze programele pe teritoriul R.M.: canalul
RTR din Moscova - «Iscra» S.R.L. din Chisindu, REN
TV din Moscova - «Diver Telecommunication Group»
S.R.L. din Chisinau, etc. Sa speram cd amendamentele
la Legea Audiovizualului ™ propuse de Consiliul
Coordonator al Audiovizualului, vor fi adoptate in

Televiziunea prin cablu

Parlament si situatia se va schimba in bine.

O problema serioasa e si calitatea programelor
difuzate. Cu parere de rau, la noi lipsesc punctele de
inchiriere a casetelor video de calitate, executate la un
nivel profesionist, inclusiv inregistrari in limba de stat.
Punctele de inchiriere existente functioneazd in mod
primitiv. Lipsesc anotatii la programele inregistrate si
echipamentul pentru verificarea calitatii inregistrarilor.
Lasa de dorit si diversitatea tematica. In majoritatea
cazurilor aici se propun filme comerciale, care aduc
un venit sigur: filme de actiune, erotice, cu lupte martiale,
fantastice, comedii, thrillere, filme de groaza, filme
politiste; mai putin - melodrame, aventuri, divertisment;
si mai putin - westernuri, filme indiene, istorice etc.

De cea mai mare popularitate la telespectatori se
bucura filmele de actiune, erotice, comediile, filmele de
groaza si cele fantastice. Preferintele telespectatorilor
au fost cercetate intr-un bloc de locuit cu 9 etaje, intr-
un camin pentru familisti §i intr-un camin studentesc
(viitori pedagogi). Nu s-a observat o diferenta mare in
preferintele acestor grupuri de telespectatori.
Preferintele persoanelor de genul feminin si masculin
sint prezentate in fig.1(pag. 10).

Sondajul nostru a scos la iveala faptul ca timpul cel
mai potrivit pentru difuzarea programelor televizate in
zilele de lucru este de la ora 20 pana la 23 (fig. 2).
Anume 1n acest timp numarul telespectatorilor este cel
mai mare. Dupa ora 23, majoritatea telespectatorilor
inchid televizoarele. In zilele de odihna, acest interval
de timp se mareste in ambele parti. Dar dupa ora 24
numarul telespectatorilor se micsoreaza brusc chiar si
in zilele de odihna.

Cercetarile efectuate de autor releva cd un numar
destul de mare de telespectatori ai televiziunilor locale
privesc cu placere filmele erotice, iar unii dintre ei (dupa
cum o declard) si filme porno. In total, au dorit si
priveascd filme porno 85,2 % din telespectatorii care
au fost chestionati (printre barbati au raspuns "da" 91,2%,
printre femei — 54%, majoritatea din cele care au spus
“mu” invocind influenta negativa asupra copiilor. Printre
studenti, baietii au raspuns cu totiii "da", iar fetele au
spus "da" in proportie de 84, 6%. ( Au fost chestionati
un numar egal de femei si barbati, printre studenti —48%
fete, si 52% baieti.).

Existenta studiourilor televiziunii locale, care
difuzeaza emisiuni codificate prin eter sau necodificate
prin cablu, depinde, se stie, de taxa pe care o incaseaza
de la abonati. Din aceasta cauza, la inceput, multe saloane
video, chiar si unele cinematografe si retele de televiziune
prin cablu le propuneau telespectatorilor filme erotice si
porno. Pozitia organelor de resort, exprimata de diverse
persoane din aceste institutii, nu e definitiv determinata.

In acelasi timp, conform materialelor publicate®, in
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multe tari aceastd problema nu exista, telespectatorilor
propunindu-li-se regulat acest gen (de obicei, sambata
dupa miezul noptii). Sistematic, filme de acest gen sint
difuzate noaptea tarziu pe canalele de televiziune prin
satelit: Eurotica Rendez-Vous, Venus TV, Life Sat (Eros
TV), Futa TV, Babylon Blue, Playboy Channel, Play-
boy TV, RTL, SAT-1, Adult Channel, NTV-Plus Canalul
de noapte, etc.” si retelele de televiziune prin cablu in
SUA, Germania etc. Aceste programe pot fi
receptionate si pe teritoriul R.M.

Datele statistice din majoritatea tarilor occidentale arata
o scadere a criminalititii sexuale 1n tarile care au scos
interdictia de raspandire a pornografiei (de pilda, in
Danemarca - cu 34 %)

in alte cazuri venitul studiourilor depinde de
publicitate. In localitatile si judetele republicii el nu este
asa de mare.

In ultimul timp au fost mérite de 25 ori taxele pentru
licentele de emisie (in bugetul de stat), pentru institutiile
audiovizualului ™. Aceasta schimbare a taxelor a fost
facuta fara consultatii cu Consiliul Coordonator al
Audiovizualului. In momentul dat cea mai mica taxa
anuala pe care trebuie s-o plateasca un studio tv pentru
licenta de emisie este de 9 000 lei. Aceastd schimbare
a taxelor a facut ca numarul de solicitanti ai licentelor
de emisie s scada brusc. In afard de aceasta, studiourile
tv locale sint nevoite sa plateasca taxe destul de mari
pentru licentele tehnice si pentru canalul folosit, stabilite
de Ministerul Transporturilor si Comunicatiilor impreuna
cu operatorul sau, Inspectoratului de Stat pentru
Comunicatii; ele mai platesc Agentiei de Stat pentru
Drepturile de Autor (“ADA”) si altor solicitanti de «bani
gatay, plus TVA de circa 20 %, care 1n alte tari, in cazul
televiziunii, nu se plateste.

Prin anii 1990-1991, primele retele de televiziune prin
cablu, in Chisinau si alte localitati, incasau de la abonati
o plata lunara de circa 10 ruble (conform cursului oficial,
1 rubli echivala cu circa 70 de centi SUA (fig. 3). In
anii 1994-1997, in legatura cu scaderea nivelului de trai
al populatiei, la majoritatea studiourilor de televiziune
prin cablu inclusiv si «Eurocablu» (“SUN TV”) taxa
lunara s-a stabilit la 5 lei pe luna, ceea ce, conform
cursului de schimb, echivala cu putin mai multde 1 dolar
SUA (fig.4). In acea perioada, la retelele de televiziune
prin cablu au fost conectate circa 25-30 % din
apartamente. In timpul de fatd, numarul apartamentelor
conectate la retea s-a micsorat si este de 5-10 %.

Calcurile arata ca daca, de exemplu, un studio tv
prin cablu, cu o sutd de abonati, ar fi dorit sa pastreze
taxa lunara la acelasi nivel ( 5 lei/abonat x 100 abonati x
12 luni=6 000 lei <9 000 lei), venitul anual al studioului
nu i-ar fi ajuns nici pentru plata licentei de emisie.

In tabelele 1 si 2 (pag. 30-31) sint aduse cifre reale
de cheltuieli si venituri a doua studiouri tv locale. In
tabelele n-au fost incluse cheltuelile initiale pentru
procurarea echipamentulului. Cifrele demonstreaza ca
existenta statiilor tv locale este imposibila fard marirea
taxei lunare pentru abonati (in caz contrar televiziunea
locald trebuie sa dispard), si cd marirea taxei pentru
licenta de emisie se face de asemenea pe contul lor.

Din cele expuse pina acum se impun urmatoarele
concluzii:

1.Asociatia organizatiilor de televiziune, care si-a
inceput activitatea in primavara anului 1999, impreuna
cu Consiliul Coordonator al Audiovizualului, trebuie sa
facd demersurile necesare pentru modificarea taxelor
extrem de mari, ca televiziunea localda din Republica
Moldova sa nu fie distrusa.

2.E necesara fondarea unui centru care sa procure
diverse programe de calitate, inclusiv in limba de stat, cu
posibilitatea de a le multiplica si a le propune studiourilor
tv locale.
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Val BUTNARU,
directorul Grupului de Presa FLUX

Sa asteptam pana le va veni mintea la cap

Este sau nu este nevoie de un sistem alternativ de
difuzare a presei? Oricine va citi aceastd intrebare,
aparent retorica, va spune cd cel care pune o asemenea
intrebare este putin plecat din casa presei. ”Bineinteles
ca este nevoie de un asemenea sistem! - vor exclama
optimistii neexperimentati. Bineinteles ca este nevoie
de un asemenea sistem!” - afirmam patetic si eu pe
timpurile cand ma gandeam sd pun temeliile unui
serviciu propriu de difuzare a presei.

Siacum?
Acum nu mai stiu ce sa spun. Cred ca ar fi mai bine

sd vorbesc depsre experienta pe care am acumulat-o in
rastimpul aventurii mele de constituire a acestei retele.

Despre ceea ce stiu toti

Pentru difuzarea unui ziar de patru pagini, format
A3, “Posta Moldovei” (PM) percepe de la redactia
noastrd 25 de bani. (Din motive lesne de inteles nu pot
sd ma refer decét la experienta FLUXULUI.) Un ziar
de patru pagini nu poate fi vindut la un pret mai mare
de 50 bani. (incercarea noastra de a majora pretul de
vanzare n-a durat decat o singura zi. Cititorul
FLUXULUI este un om al ziarelor, dar e foarte sarac.)
Astfel PM “Inghite” 50 la suta din costul de vanzare al
unui exemplar. E mult? E foarte mult. Dar PM 1si are
argumentele sale. Pe langa faptul ca institutia in cauza
e monopolista si i poate permite luxul sa dicteze politica
preturilor asa cum doreste, Posta trebuie sa-si acopere
de una singurd toate cheltuielile. Mari, de altfel.
Intretinerea aparatului administrativ, un imens colectiv
de postasi, intretinerea cladirilor 1n care se afla oficiile
postale, arenda maginilor. Mai addugati la toate acestea
reducerea brusca a volumului de servicii prestate de
posta. Judecand impartial lucrurile, sunt inclinat sa dau
dreptate conducerii PM care afirma ca nici macar pretul
de 25 de bani pentru un exemplar nu acopera integral
cheltuielile de difuzare.

Despre ceea ce nu stiu chiar toti

De inteles 1i inteleg eu, dar si eu am durerile mele
de cap. In primul rdnd nu-mi convine faptul ca PM ma
obliga sa prezint tirajul la “expeditie” pana la ora 23.00.
Daca ludm in considerare timpul necesar pentru
montare, tipar si expediere, inseamna ca eu sunt obligat
sd inchid editia la 18.30. Pentru un cotidian aceasta
conditie este insuportabila - de foarte multe ori
evenimentul “fierbinte” care se consuma la o ord mai
tarzie nu are cum sa ajunga pe paginile ziarului.

PM, larandul ei, pretinde respectarea graficului de
prezentare a tirajului fiindcd vreo doud ore sunt
consumate la trierea si sortarea ziarelor. Astfel, pe la
ora unu de noapte pleaca prima masina spre directia
Briceni. Si daca nu este respectat graficul, tot cititorul
FLUXULUI este pedepsit, ziarul venindu-i peste o zi.

Pe langa pretul mare pretins de PM, nu-mi convine
si faptul ca abonarea la ziarul meu este lasata oarecum
in voia soartei. Postasul nu are cine stie ce interes sa
promoveze FLUXUL si astfel ma pomenesc in situatia
cé tirajul ziarului depinde doar de concursul de
imprejurari. lar dacd as avea propria retea de difuzare,
imi spuneam eu acum trei ani, inseamna ca as avea si
cateva sute de persoane interesate in promovarea
FLUXULUIL

Despre aceea cum am pornit la drum

lata care au fost cele cateva argumente ce m-au
determinat acum trei ani sd pornesc prima tentativa de
constituire a propriului serviciu de difuzare. Am angajat
un sociolog care a elaborat o schema de constituire a
retelei - cu trasee, cu grafic de plecéri sisosiri, cu angajati
care locuiesc chiar pe traseu, etc. Pentru inceput,
planificasem sa demaram lucrul 1n trei raioane - laloveni,
Criuleni si Orhei. Sociologul, care acceptase sa faca si
munca de rutind, a urcat in masina si s-a pornit la drum.

La intoarcere am avut de discutat cateva subiecte
fierbinti. Primul a fost cel legat de cadre. Oricum ai
suci-o, nu te poti bizui decat pe oameni cu experienta
de munca in domeniu, adicad pe postasi. Este adevarat
ca multi postasi au acceptat sa experimenteze, dar ne-
au rugat sa le asiguram anonimatul. Iesea ca dansii
activeaza in ilegalitate. Fiind angajatii PM, nu vroiau sa
aiba probleme cu sefii lor in cazul in care acestia ar fi
aflat de planurile FLUXULUI de a le submina
monopolul.

O alta dificultate a fost cea cu salarizarea. Sociologul
elaborase o grila de salarii, conform careia postasul
benefecia de un procent anumit din abonamentele pe
care le perfecta. Dar pana la incheierea campaniei de
abonare trece timp. Omul insa pretinde sa-i asiguri lu-
nar un salariu. Pentru cei vreo 200 de postasi cu care
se incheiasera deja contracte era necesara, din start, o
suma importanta de bani pe care nu-i aveam.

Pe de alta parte parea problematica realizarea ideii
noastre de a transporta ziarul 1n sate cu masina redactiei.
Drumuri desfundate, zapezi si iar drumuri desfundate
aveau sa transforme in cel mult trei luni masina noastra
intr-o amintire frumoasa.
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Despre aceea cum a esuat prima tentativa

Calculul pe care l-am facut ne demonstra clar ca
ideea noastra ¢ o curatd aventurd. Ea putea sa prinda
contururi reale doar cu conditia cd vom difuza, la preturi
mai mici ca PM, si alte ziare.

Si din nou s-a pornit la drum sociologul meu. De
data asta - sa bata pragurile redactiilor din Chisinau. A
discutat cu sefii mai multor ziare — atat de limba romana,
cat si de limba rusa. Temerile mele pe care le aveam
de la bun inceput s-au adeverit: directorii ziarelor
noastre pun in capul lucrurilor considerentul politic si
nu cel economic. Oferta noastrd a fost refuzata din

motive ridicole in fond - FLUXUL impartaseste alte
convingeri politice si noi nu dorim sa contribuim la
prosperarea concurentului nostru.

Astfel s-a Incheiat prima incercare de a demola
sistemul monopolist de difuzare a presei.

Despre aceea cum a esuat si
cea de-a doua tentativa

Cea de-a doua etapa s-a derulat recent, atunci cand
am fondat ziarele judetene. Schema de functionare a
acestor ziare era simpla. In centrul judetean activa
redactia cu trei angajati - un director, un redactor-sef si
un reporter. In fiecare fost raion exista inca o subredactie
cu cate un reporter. Din subredactii materialele erau
transmise la redactia judeteana, iar de acolo, prin mo-
dem, la redactia centrald a FLUXULUI. La Chisindu
materialele erau redactate si machetate. Tiparul era
executat odata cu editiile centrale si tirajul expediat cu
masina redactiei la oficiile raionale.

Acest model pe care I-am experimentat poate fi numit
doar pe jumatate retea proprie de difuzare. Reporterii
din subredactii aveau in grija lor, pe langa misiunile
redactionale, promovarea ziarului si raspundeau de
abonare. FLUXUL a incheiat contracte de difuzare nu
cu persoane fizice, ci cu toate oficiile raionale ale PM.

Ei bine, anume din aceasta colaborare s-a tras cea
de-a doua moarte a ideii de serviciu de alternativa de
difuzare a presei.

Precum bine stiti, orice marfa trebuie 1nsotitd de o
facturd, iar benefeciarul, In cazul nostru oficiile postale,
trebuie s ofere facturd de TVA. La ora la care aveam
trei ziare judetene - FLUX DE ORHEIL FLUX DE
UNGHENI, FLUX DE BALTI, incheiaseram contracte
cu 12 oficii postale raionale. Asta insemnand 12 facturi de
marfa si 12 facturi de TVA. In fiecare oficiu postal
responsabilii ficeau minunile lor. Unii indreptau datele din
facturi, altii le pierdeau. Iar ca si obtii de la ei facturi TVA,
se cerea multa rabdare si talent diplomatic. Si precum mai
stiti, organele noastre fiscale au ce au cu facturile astea.
Pericolul unor amenzi usturatoare plana de-asupra noastra.
Magsina redactiei abia gafiia, carand tirajele judetenelor.
Procesul de abonare decurgea anevoios, departe de ritmurile
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pe care le planificasem noi.
In afara de nervi si batai de cap, nu ne-am ales cu
nimic din aventura noastra.

Despre ceea ce stiu si totodata nu stiu toti

Asadar, este nevoie de un sistem alternativ de
difuzare a presei? Dincolo de experienta amarid a
FLUXULUI, trebuie sa recunosc un lucru. Noi am esuat
fiindca am fost singuri. Este oare posibil sa se uneasca
toate redactiile pentru a edifica un sistem propriu de
difuzare? lata intrebarea, vorba printului.

Daca stai si te gandesti bine, la noi aproape ca nu
exista doritori de a crea acest sistem. E paradoxal, dar
asa este. Chiar daca despre necesitatea acestuia
vorbesc atat de des sefii unor ziare.

Hai sd vedem, despre ce este vorba. In primul rand,
trebuie sa excludem din lista doritorilor de a participa la
realizarea proiectului efemeridele, adica publicatiile care
apar in preajma campaniilor electorale si dispar imediat
dupa ziua scrutinului. In al doilea rand, am indoieli ca
presa de partid ar manifesta un interes viu fata de ideea
in discutie. Ziarele de partid, oricum, urmaresc alte
scopuri decat profitul economic. Ramane sa vedem ce
e cu presa indepenentd. Ziarele rusesti se orienteaza
mai mult spre cititorul din orage si deci, contrubutia la
crearea retelei poate sd li se para ineficienta.

Ziarele de limba roméana pot fi divizate in doua
categorii - cotidiene si sdptamanale. Saptaimanalele nu
vor accepta sa contribuie la difuzarea cotidienelor. Nor-
mal, cheltuiala e mult mai mare pentru difuzarea zilnica
decat pentru cea saptamanala. Zic sa contribuie, fiindca
asa vor sta lucrurile in realitate. La Chisindu avem doar
trei cotidiene cu un tiraj cat de cat considerabil - FLUX,
Moldova Suverana si Nezavisimaia Moldova. Dar
aceste trei ziare nu vor fi in stare sd suporte toate
cheltuielile de difuzare. Inseamni ca cineva ar trebui
sd-si asume o parte din cheltuieli. Asa cum face astazi
Posta Moldovei. Pentru ca publicatiile saptamanale sa
accepte aceasta povara, ar trebui ca sistemul alternativ
sa desfasoare si alte activitati economice. Si aici lucrurile
se complica.

Despre ceea ce s-ar numi concluzii

Asadar, nu e nevoie de un sistem alternativ de
difuzare a presei? E nevoie. Si deja exista agentii
particulare de specialitate. Deocamdata activitatea lor
nu depaseste raza Chiginaului. E posibil sa apara si altele.
E posibil s apara cineva care ar reusi sa lege un dialog
cu toate redactiile. Convingerea mea este cé trebuie sa
treaca ceva timp. Nu mult, dar exact atat cat sa sece
pungile celor care plitesc acum existenta ziarelor, iar
sefilor de redactii sa le vina mintea la cap si sa realizeze
ca ziarul este o afacere si ca in capul tuturor lucrurilor
trebuie pus considerentul economic si nu cel politic.

Mai 1999
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Elena ZAMURA

ULTIMUL IN PARADA HIT-URILOR

In ultimii ani in gazetirie se impun cu pregnanti
doui tendinte. In primul rind, cresc cheltuielile
organizatorice si tehnice legate de productia ziarului: in
1998, de pilda, cheltuielile de tipar s-au dublat. In al
doilea rind, se diminueaza onorariile jurnalistilor: in doi-
trei ani tarifele au scazut de 1a 30-40 la 5-10 bani pentru
un rind.

Daca vom analiza structura partii de cheltuieli a
bugetului unui saptiminal (format A3, volumul- 16
pagini, tiraj 4-5 mii de exemplare, tipar partial color),
vom obtine o informatie curioasa. Cifrele sint
aproximative:

Lista de cheltuieli Ponderea in bugetul

de cheltuieli (%)

I.Cheltuieli de ordin tehnico-organizatoric 80
Intre care:
1. Organizarea muncii in redactie
(managementul, contabilitatea) 9
2.Culesul, paginarea, corectura, designul, traducerea 11

3. Tiparul, materialele consumabile 40

4. Arenda Incaperii, transportul, comunicatiile 20

II. Cheltuieli pentru obtinerea informatiei 20
Intre care:

5.Procurarea informatiei (buletinele agentiilor de presa,
Internet-ul, abonarea la publicatiile periodice) 5

6.Producerea de informatie proprie (onorariile si
salariul jurnalistilor) 15

Calculele ne araté ca din pretul de cost al unei editii
de ziar 80 la sutd o constituie ponderea de cheltuieli
tehnico-organizatorice. Cheltuielile pentru producerea
propriei informatii Insé acopera doar 15% din bugetul
total. Asta 1n cazul ideal, adica daca ziarul nu face uz
de retipariri (avem insa foarte putine publicatii de genul
acesta). Dar sa oferi cititorului o informatie proprie -
este exact scopul pentru care a fost creat ziarul!

Prioritatile redactiei ne sint sugerate si de alte cifre.
Pentru intretinerea unei unitati din personalul de
conducere si cel tehnic ziarul cheltuieste de 2-3 ori mai
mult decit pentru remunerarea muncii unui lucrator de
creatie (si asta la modul ideal). Nu e mare descoperire.
In conditiile noastre de viata o redactie poate economisi
doar din onorariile jurnalistilor si o face cu mult succes.

Cel mai mic salariu al managerilor din redactii e de
1000 de lei (nimeni nu stie care e plafonul acestor salarii,

nici chiar fondatorii publicatiei). Salariul contabilului e
dela 600 de lei 1n sus, al paginatorului e de 1000-1500
de lei. Méarimea acestor salarii poate fi modificatd numai
in directia majorarii. Vorba e cd marimea acestor salarii
s-a format pe alte piete de munca si sint dictate de
acestea. Un bun manager, contabil sau programator
vrea sa primeasca, muncind la ziar, tot atita cit ar primi
pentru o munca analogica in alte sectoare de munca,
intr-o firma comerciald sau in sfera de servicii. Trebuie
sd precizdm ca contabilul, persoana responsabild de
machetarea computerizata si alti lucratori tehnici nu sint
ocupati in redactie toata saptimina. Corectorul, al carui
salariu este cam de 300-400 lei, mai fiind angajat Inca
in doua locuri, cistigd mai mult decit orice jurnalist de la
ziar. E inutil s3 mai amintim aici ca prestatia intelectuala
si gradul de responsabilitate al acestor specialisti nu sint
comparabile.

Un sdptaminal de format A3 le poate plati autorilor
sdi pentru o pagind nu mai mult de 100 de lei. 100-200
de lei - cam acesta este pretul unui material analitic sau
al unei investigatii. Si nici macar nu e usor sa gasesti o
publicatie gata sa “trinteascd” atitia bani fie si pentru
un material foarte calitativ. Sd nu uitdm ca la ziarele
cotidiene onorariile sint si mai mici. De cele mai multe
ori pentru un material analitic ziaristul de la aceste
publicatii primeste 20-30 de lei. Si mai trist e faptul ca
in redactii se plateste practic la fel si pentru un material
bun, si pentru unul prost: conteaza doar volumul acestuia.

Cu toate acestea gazetarii izbutesc sa-si cistige un
minim de subzistentd. Cum? De cele mai multe ori
lucrind concomitent la mai multe publicatii. Rezultatele
acestei practici istovitoare le vedem in paginile ziarelor,
suprapopulate de productii gazetaresti “‘umflate” si facute
larepezeald, cu o tematica minora, in care lipsesc faptele
si analiza serioasa.

Ziarele noastre indeobste nu informeaza - ele il
distreaza pe cititor, vrind sa satisfaca cheful acestuia
de a citi despre sex, violenta, fenomenele paranormale,
tehnologiile de gradinarit si in plus sa gaseasca aici si
programul emisiunilor tv.

Intiietatea la tiraj o detin alternativ Speed-info si
Komsomolskaia pravda de vineri, insa acestor publcatii
nu prea li se poate incrimina ca ar prezenta cititorului prea
multe fapte.

E greu sa-ti dai seama ce este primar — lipsa de
cerere sau de ofertd. In consecintd insa noi nu avem o
piata informationala ca atare. Intii de toate as remarca
faptul cd o marfa precum este iformatia, nu poate fi
produsa de catre sursa initiald si de catre monopolist -
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structurile puterii. Nici o institutie de stat nu are pagina
pe Internet si nu oferd opiniei publice si presei informatii
sistematice cu privire la activitatea pe care o
desfagoara. Multe ministere si departamente sint total
inaccesibile presei. Majoritatea firmelor particulare
refuza orice discutie referitoare la afacerile lor.in
Polonia, unde am fost in luna ianuarie in cadrul unui
proiect special al C1J, am intilnit jurnalisti specializati in
relatarea informatiei despre cum se fac banii in marile
companii comerciale. La noi, din motive cunoscute, ¢
greu sa-ti imaginezi asa ceva.

Bicisnicul “Monitor oficial” este singura noastra
realizare in domeniul informarii de un acest gen. Timp
de doi ani primaria Chisindului a umblat cu ideea crearii
“Monitorului municipal”, care totusi n-a mai aparut. A
sucombat, Tnainte de a implini un an de la Infiintare,
buletinul Inspectoratului Fiscal de Stat. In nici o sfera
de activitate nu se poate pretinde cad informatia ar
functiona liber si in cantitatea necesard. Cea mai vitala
informatie, atit de necesara agentilor economici, este
detinuta de functionari, care fac uz de ea in scopuri de
santaj sau comerciale. Dar nici ei nu stiu totul.

O baza automatizata de date care sa cuprinda toate
legile si actele normative nu existd nici macar la
Ministerul justitiei, nici in firmele juridice si de audit—
ea nu existd nicdieri! S& incerce cineva si gaseasca
vreo scrisoare a inspectoratului fiscal sau a Ministerului
de finante de acum 2-3 ani - se va convinge ca nu are
nici o sansd. Un foarte tragic deficit de informatie se
resimte mai ales in provincie: organizatorii cursurilor de
implementare a noilor standarde de contabilitate se
deplaseaza in provincie cu teancuri de ziare “Monitorul
oficial”. Chiar si aceastd sursd modestd de informatii
ajunge cu greu pe-acolo.

Omul nostru s-a obignuit cu ideea ca informatia este
avutul cel mai de pret al statului, pe care il cheltuie cu
multa grija. Tocmai de aceea nici nu o cautd. Oxana
Arapu, expert la ARIA, a publicat in ziarul “Novoie
vremea’” o investigatie interesantd la tema impozitelor:
in majoritatea cazurilor e mai convenabil sa achiti
impozitele decit sa cheltuiesti banii pe mita, tentat de
evaziunea fiscald. Mai multi intreprinzatori se eschiveaza
de la impozite numai pentru ca nu dispun de informatia
care le-ar permite sa socoteasca si cad compare ambele
variante ale afacerii — pe cea cu si pe cea fara mita.

In timp ce alte piete se extind si se dezvolta, in piata
informationala domneste stagnarea. In fiecare institutie,
in fiecare companie existd computere, dar pentru cei
mai multi dintre posesori acestea inlocuiesc masinile de
scris si calculatoarele. Exista o parere cum ca am avea
multe ziare, dar e o iluzie optica: in majoritatea cazurilor
le lipseste ceea ce confera unui ziar ponderea necesara:
analiza si fapte.Sinu mai e cazul sd ne miram de ce noi,
jurnalistii, sintem asa de prost platiti: chiar si veniturile
noastre sint dictate de conjunctura.

Jurnalismul ca afacere economica

Larisa Ungureanu

“Cumparati, cumparati,
jumatate de cirnati !

Pentru anul 1999, publicatia de arta si cultura
“Lanterna Magica”, n-a incheiat cu S.A.“Moldpresa”
contract de difuzare. Sinici cu “Posta Moldovei”,
organizatie care difuzeaza presa prin orage si alte
centre mai mari ale republicii. De ce? Din experienta
ultimilor ani, ne-am convins ca nu are rost. Cum sintem
pusi in situatia sa numdram fiecare banut, nu intelegem
in baza carui temei trebuie sd platim niste servicii,
exagerat de mari, care noud, redactiei, nu ne aduc
nici folos si nici satisfactii.

Din cauza aparitiei neregulate a publicatiei, in
ultimii ani am pierdut un numadr considerabil de
abonati. Cit si de cititori care, tot cdutind prin
chioscuri si negasind editia in cauza, au dat a lehamite
din miini.A fost un timp cind aproape un an de zile nu
am aparut deloc (1995) ca, din 1996, sa reluam
activitatea, limitindu-ne, spatial, la 8-12 pagini, for-
mat A-4 sau 8-16 pagini, format A-3. Dar si tematic,
axindu-ne mai mult pe problemele teatrului.

Fiind Inregistrati ca editie a Ministerului Culturii,
dar neprimind, pe parcursul ultimilor ani nici un sfant
de la Minister, fiind trecuti de fostul, dar si de actualul
parlament la autogestiune, am cautat mijloace
financiare pe la sponsori si organizatii care sprijind
cultura. Ne doream ca, prin sistemul de difuzare,
publicatia sa ajunga la un numar cit mai mare de
cititori. Am fixat si un pret destul de mic ( de la 25 si
50 i 75 de bani, in dependenta de volum), avind in
vedere ca cei care ne citesc, indeosebi oamenii de
cultura, sint saraci. Personal, m-a uimit ca
“Moldpresa” se limita doar la 100-120 de exemplare,
noi am fi dorit sd punem in vinzare si doud sute. Ca
pindlaurma sa aflam ca nici acestea nu se vind. Pe
de alta parte, doritori de a citi publicatia erau destul
de multi. O stiam de la cei care ne paseau pragul
redactiet, ni se spunea la telefon, etc.

Am facut mai multe drumuri pe la chioscurile din
capitald ca sa ma documentez la fata locului si sa aflu
de ce nu se vinde “L.M.” pina la ultimul exemplar.
Cum ne-o doream fierbinte. De ce sd vind cineva la
redactie pentru a-si procura un ziar i sa nu-1 cumpere
de la chiogc?! Ma duceam deci a doua zi, fiind sigura
cd publicatia a aparut i o cdutam cu privirea, cum mi
se parea normal, mai Intii in vitrind, in speranta ca i
se face 0 mica premiera acestei chinuite editii. De
unde!? Ingdlbenite de timp, atirnau ““Tainele sdnatatii”,
“Makler”, “Speed info”, orice, numai nu proaspata
editie “Lanterna Magica”! Atunci imi bagam capul in
cusca, (nu stiu de ce, dar arhitectura chioscurilor
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noastre aminteste mai mult a cuscd de cline) si
intrebam daca este in vinzare ‘“Lanterna Magica”. Da,
era pe undeva. “Cind a aparut?” nu pridideam eu cu
intrebatul. “Azi ne-a fost adusa”. “Si cum sa afle
cumparatorul daca a aparut azi sau ieri sau nu a aparut
inca?” Vinzatoarea ma privea de parca 1i vorbeam in
limba chineza. “A vam cacoe delo?” rabufnea pina
la urma angajatul “Moldpresei”. “Cea mai directa:
am muncit mult ca sd apara actuala editie $1 ma
intereseaza cum se vinde”. “Pai, ea nici nu se prea
vinde. Rar cine intreabd”. “Cum sa se vinda, daca
nici nu se vede! O tineti dosita chiar din prima zi.
Abia-abia 1 se citeste titlul. Pe cind eu cred ca ea
“meritd”o mai mare atentie: cel putin, sa fie pusa in
vitrind. In felul acesta, ati atrage atentia cititorului,
obisnuindu-I ca la vedere sint atirnate ziarele recent
aparute”. Se intimpla uneori sa fiu luata in serios,
alteori bruscata .

Am pus aceasta problema, si nu o singura data,
sefilor de la S.A.”Moldpresa”. Banuiesc, nu am fost
nici auzitd sinici inteleasa, deoarece nu s-a schimbat
nimic. Ma revolta faptul ca si in continuare unele ziare
stau in vitrina sdptamini intregi, pe cind publicatia
noastra sau ziacea undeva in Intuneric, sau era scoasa
foarte curind din vinzare. “Nu se vinde, imi explica
doamna de la difuzare. Cum nu se vinde nici
“Contrafort”, nici alte editii de acest fel”. “Vreti sa
spuneti presa nationala de culturd?” “N-o luati asa
de sus. Cititorul de azi cumpara doar ceea ce-l
intereseaza. Depindem de el. “Speed info” costa sapte
lei s1 noi avem venit, pe cind publicatia voastrd costa
50 de banuti.” “Din ei o buna parte oricum e a S.A.
“Moldpresa”, desi nu faceti nimic ca sa-i cistigati, nu
ma lasam nici eu. I s-a adus repros vreunei vinzatoare
canuarealizat “Lanterna”, cum li se face daci cineva
aduce Tnapoi citeva exemplare de “Makler”?” Am
fost martora unei astfel de scene, dupa care
vinzatoarea de la chiogc mi-a spus “in secret” ca
uneori € nevoitd sa cumpere ceea ce ramine, numai
sda nu le duca Tnapoi. “Si de ce le imprastiati prin tot
orasul sinu le puneti in vinzare in chioscurile din
centru? V-am rugat de atitea ori!..”

Era o discutie inutild si-mi pierdeam timpul
degeaba. Concluzia la care am ajuns este ca
“Moldpresa”, sectorul difuzare, nu manifesta interes
deosebit pentru presa nationald, mai ales cea de
culturd. Cum nu exista o alternativa, sintem pusi in
situatia ori sd inchidem ochii si sd mergem la
compromis, ori sa renuntdm la sistemul actual de
difuzare si sa ne descurcam singuri. Ceea ce e mai
greu. Nu exista o alta iesire, decit s fie creat un alt
sistem de difuzare care sd activeze paralel cu cel vechi,
constituit inca in perioada totalitarismului. $i bazat,
evident, pe principiile economiei de piata, dar sa
includa si dreptul cititorului la informatie. De orice

gen s1 din orice domeniu. Cu vinzatori bine initiati 1
bine intentionati, cunoscatori a mai multor limbi,
inclusiv roméana.

Evident, cititorul de astazi are la dispozitie un
numar mult mai mare de ziare si reviste, decit acum
zece ani. Unii au i inceput sd “depinda” de anumite
publicatii. Mi s-a intimplat si mie. Un timp eram
“capturata” de “Soversenno sekretno”, de “Sem’a”
si alte citeva. Le citeam cu mare interes §i chiar
asteptam aparitia lor. La un moment dat, am inteles
ca nu e bine sa stau cu nasul numai in aceste ziare si
sa-mi omor uneori timpul. Am sau nu am niste
prioritati?

...Am vazut intr-o zi pe strada un barbat care
mergea citind sdptaminalul de vineri”’Komsomolskaia
pravda”. Era atit de absorbit, incit nici nu vedea pe
unde calca. Isi punea in pericol viata. In acel numar,
“K.P.” scria despre Filipp Kirkorov care a injurat
telejurnalistii. Mai-mai-mai! Ce eveniment!Ce sa-i faci,
odata ce cititorului 1 se bagd mereu in fatd numai fleacuri
din astea. El este convins ca presa cea buna se reduce
la senzatii “tar1”.

Si aici mi-am amintit de un joc, foarte popular
azi in mediul copiilor din curtea noastrd: “de-a
magazinul”. Mereu i aud strigind: “Cumparati,
cumparati, jumatate de cirnati!” Am coborit odata
sa vad ce e cu aceasta “cirnatdrie”. “Ne jucam “de-a
magazinul”, mi-au spus ei. Ce mai tejghele
improvizaserd! Frunzulite, cutiute, betisoare, toate
aranjate cu gust... “Cumparati, cumparati...”, ma
imbiau ei. “Da' ziare aveti? Sau reviste?” “Nu-u-u!”
mi-au raspuns cu ochii rotunzi de uimire.”Eu vreau
un ziar”. Au dat din umeri $i si-au continuat jocul.

Care presd, domnule?! Cine din copii mai vede
astazi ziare sau reviste acasa? Care parinti se
aboneaza sau cumpara de la chiosc si altceva in afara
de “Makler”?! Noi, de exemplu, sintem probabil
singurii locatari din toata cladirea la care vine postasul
si aduce presa.

Lipsa publicatiilor periodice din casele marii
majoritati a populatiei, € o problema de cea mai
stringenta actualitate. Citi liceeni sau studenti sint
abonati sau cumpara ziare si reviste? Nu numai ca
am pierdut cititorii de altadata, setosi de cunostinte.
Prin sistemul actual de difuzare nici nu incercam sa
cultivam noi categorii de cititori, ci le cream si celor
pe care-1 mai avem o iluzie, uneori falsa, despre presa
in general si cea liberd In special. Sa nu uitdm: bogati
sau saraci, parcurgem cu totii o perioada de tranzitie
in care devin iminente si rasturnarile de valori. Totusi,
odata si odata apele vor reveni la matca lor. Intrebarea
e: cind? Deocamdata, creste o generatie din a carei
memorie lipseste capitolul “Presa”. Oare asta n-ar
trebui sa ne puna pe ginduri?..
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Contingentele deontologiei

Problema deontologiei
jurnalistice revine din c¢ind in
cind 1n presa noastra in cele
mai neasteptate forme. Re-
cent, a facut vilva cazul
fostilor soldati intorsi din
razboiul din Afganistan,
supdrati rau pe redactorul - sef
al cotidianului Flux, dl
Constantin Tanase, pentru
opiniile pe care le-a publicat
dinsul in legatura cu acest
razboi. Simtindu-se lezati in
sentimentele lor nostalgice, un
grup numeros de fosti
combatanti l-au “vizitat” pe dl
Tanase la redactie, cerindu-i
socoteala de-o manierd ce
semana a intimidare, apoi l-au
reclamat la Consiliul pentru
eticd a UIM. E un caz care
nici pe departe nu poate fi
numit tipic.

Tipice sint Tnsa sutele de
procese intentate ziaristilor
pentru “defaimare” si “lezare
a demnitdtii” (in deosebi, se
simt “lezate” pesoanele ofici—
ale), dar reprezinta ele o
problema de etica ziaristica
sau e vorba pur si simplu de o
exagerare legislativa, pe care
o “datoram” parlamentarilor
nostri zelosi 1n a-si apara
propriile “imagini”?

Tipice sint §i nenumaratele
replici si contrareplici, note si
contranote “polemice” intre
diverse publpca‘gii si diverse
tabere de ziaristi. Limbajul,
dar mai cu seama tonalitatea
acestora, nici pe departe nu
reflectd gradul de civilizatie
culturald, sociala si ideologica
pe care pretindem ca o
reprezentdm in timpul de fata.
De cele mai multe ori, aga-
zisele polemici intre 21arlst1
vin sa confirme niste relatii cu

politicul si cu puterea pe un alt
plan decit cel profesmnal

“In ce masura ziaristii din
RM practica partizanatul poli-
tic In detrimentul principiilor
jurnalismului liber?" La acea-
std intrebare pusa jurnalistilor
in cadrul unui sondaj de opinie
efectuata la solicitarea Cen-
trului Independent de Jurna-
lism, de catre Institutul de
Studii Sociale si Marketing
“Atitudine”, 76,7% din cei
chestionati au raspuns-
“considerabil”, iar “20%-
“neinsemnat”(publicam
rezultatele sondajului in acest
numar al MM).

Volens-nolens, ne punem
intrebarea: in ce masura ar
putea fi interesati jurnalistii
ingisi 1n existenta unor “prin-
cipii cdlauzitoare”, a unor
sanctiuni de ordin etic, care,
evident, i-ar “stingheri” in
partizanatul lor si in alte ma-
nifestari de probitate indo-
ielnica. Exprima discu-tiile tot
mai dese despre necesitatea
unui cod deontologic intele-
gerea unui impas, atingerea
unei limite dincolo de care
jurnalismul nostru se autodes-
fiinteaza din punct de vedere
profesional, se compromite
definitiv? Semnaleaza ele un
proces de constientizare a
nevoii de un altfel de jurna-
lism, de altfel de mass-media?
Sau e vorba, pur si simplu, de
un tribut platit noii “mode”
ideologice, mai exact preten-
tillor noastre europeniste.

La intrebarea “Care sint
motivele pentru care jurnalistii
din RM nu au aderat deocam-
datd la un cod comun de etica
profesionala”, 56,7 la suta
dintre jurnalistii chestionati

au raspuns ca “nu a existat nici
o initiativd credibilda de
elaborare a acestui cod”, si
doar 10,7% “nu vad nece-
sitatea unui atare cod”.

[atd 1nsd ca situatia nu mai
este aceeasi. Congresul extra-
ordinar al UJIM din 4 mai 1999
a adoptat Codul principiilor de
etica profesionala al jurna-
listilor din R.Moldova si
componenta Comisiei natio-
nale de etica jurnalistica ce va
veghea respectarea de catre
jurnalisti a principiilor de
corectitudine,obiectivitate,
impartialitate, etc. expuse in
Cod. La 26 mai 1999, Codul
a fost semnat si de alte
organizatii jurnalistice din
R.M., printre care Centrul In-
dependent de Jurnalism,
Asociatia Presei Indepen-
dente,Facultatea de Jurnalism,
Comitetul pentru Libertatea
Presei, asociatiile jurnalis-
tilor economlstl agrarient,
sportivi, de mediu, Asociatia
Telejurnalistilor Independenti.

Fireste, nu e de asteptat ca
dupa adoptarea Codului
deontologic jurnalistii nostri
vor deveni altii s1 vor scrie
altfel. Problema poate fi cu
usurinta (s1 de cele mai multe
ori este) plasatd pe un plan
“materialist”, al conditiilor
economice, al contingentelor
social-politice §i ajungem pina
la urma sd vorbim despre
inexistenta unei prese inde-
pendente in R.M. Dar este asta
o scuza perfecta? Ne face
“febra” supravietuirii complet
iresponsabili? S& nu-i
acordam eticului nici o cit de
mica autonomie in realitatea
materiala?

Nicolae Negru
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CODUL PRINCIPIILOR DE ETICA
PROFESIONALA

a jurnalistului din Republica Moldova

1. Jurnalistul in orice imprejurdri este obligat sd actioneze conform principiilor etice fixate in acest Cod
—conditie indispensabild pentru calitatea sa de Jurnalist.

2. Jurnalistul constientizeaza ca informarea si comunicarea au un rol deosebit de important in formarea
atitudinilor personale ale cetdtenilor si in dezvoltarea societatii pe principii democratice §i ca atare mas-
media are o responsabilitate etica sporita fata de cetteni, iar profesiunea de jurnalist implica drepturi si
obligatii, libertati si responsabilitati. Informatia este un drept fundamental, iar proprietarul acestui drept este
cetdteanul, care are si dreptul conex de a cere ca informatia sd fie transmisd cu acuratete si cu onestitate, iar
in cazul opiniilor, fara ingerinta externa din partea autoritatilor publice sau a sectorului privat.

3. Jurnalistul respecta legile tarii sale, dar In toate problemele care privesc respectarea obligatiilor
profesionale, el recunoaste jurisdictia exclusiva a colegilor sai, respingand orice tentativa de presiune si de
amestec din partea guvernului sau sau a oricui altcineva.

4. Principiul de baza al oricdrei judecdti etice a jurnalistului este distinctia clara care trebuie facuta intre
informatie si opinie, astfel incat sa fie imposibild confundarea lor.

5. Jurnalistul difuzeaza numai acea informatie de actualitate de care el este convins, iar sorgintea ii este
bine cunoscutd. Prezentarea, descrierea si nararea trebuie sd fie impartiale

Jurnalistul nu recurge la procedee nelegitime si nedemne de obtinere a informatiei. Jurnalistul recunoaste
si respectd dreptul persoanelor fizice sau juridice de a nu furniza informatia si de a nu raspunde la intrebarile
puse, in afard de cazurile cand este obligat sd difuzeze informatia prevazuta de lege.

Convins fiind ca el a comis o eroare prin publicarea unui material cu informatii fictive sau eronate, jurnalistul
este obligat sa-si repare eroarea, utilizand aceleasi mijloace scrise si/sau audiovizuale, care au fost folosite la
publicarea materialului. In caz de necesitate el trebuie si-si ceara scuze prin intermediul mass-media la care
este angajat.

6. Opiniile, prin natura lor, desi sunt subiective, si nu ar trebui sd se supuna criteriului de corectitudine n
raport cu realitatea trebuie totusi sa intre sub incidenta exprimadrii oneste si etice a lor.

7. Jurnalistul nu trebuie sa primeasca nici direct, nici indirect nici un fel de recompense sau onorarii din
partea unor terte persoane pentru publicarea materialelor si opiniilor de orice caracter.

8. Jurnalistul e responsabil prin numele sdu, prin reputatia sa de veridicitatea oricarei comunicari, de
obiectivitatea oricarei opinii difuzate sub semnatura sa, sub pseudonimul sau sau anonim, dar cu acordul
personal. Nimeni nu are dreptul de a-1 interzice jurnalistului de a-si suspenda semnétura de sub o comunicare
sau opinie care ar fi fost chiar partial schimonositd, impotriva vointei lui.

9. Jurnalistul respecta secretul profesional referitor la sursa informatiei obtinute pe cale confidentiala.
Nimeni nu are dreptul de a-1 constrange sa divulge sorgintea. Dreptul la anonimat poate fi incalcat numai in
cazuri exceptionale, cand exista suspiciunea cd persoana-sursa, in mod premeditat a schimonosit adevarul,
precum si atunci, cand divulgarea numelui — sorginte prezintd unicul mod de a evita un grav §i iminent
prejudiciu pentru populatie. Jurnalistul este obligat la cerinta persoanelor intervievate de el, sa nu divulge in
mod oficial opiniile lor.

10. Jurnalistul respecta cinstea si onoarea indivizilor care devin obiectul atentiei lui profesionale. El se
abtine de la orice aluzii sau comentarii dispretuitoare In ceea ce priveste rasa, nationalitatea, culoarea,
apartenenta confesionald, provenienta sociald sau sexul, precum si in privinta unui anume defect fizic sau a unei
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boli de care sufera persoana investigata. Jurnalistul se abtine de a publica asemenea informatii, cu exceptia
cazurilor, cand imprejurdrile sunt direct legate de continutul stirii publicate. Jurnalistul este obligat sd evite
neconditionat exprimari insultdtoare, care pot provoca daune morale si fizice. Jurnalistul va apara valorile
democratice, la rezolvarea oricaror probleme, prin mijloace pasnice si in spiritul tolerantei, se va opune violentei,
limbajului urii si confruntarii, va respinge orice discriminare, bazata pe cultura, sex sau religie.

11. Informatiile si opiniile jurnalistului trebuie sa respecte prezumtia de nevinovatie, pana cand judecata va
rosti sentinta. in comunicarile sale de la procesele de judecati, jurnalistul se va abtine de a da publicitatii
numele rudelor sau prietenilor, celor care au fost invinuiti sau judecati pentru delicte, cu exceptia cazurilor cand
aceasta se impune cu necesitate pentru exprimarea obiectiva a cauzei. Jurnalistul, de asemenea, se va abtine de
aindica numele victimei delictului si de a publica materiale care ar conduce la stabilirea identitatii acesteia.

12. Jurnalistul respectd dreptul indivizilor la o viata privata. Persoanele, care detin functii publice sunt
indreptatite sd fie protejate in viata particulara, cu exceptia cazurilor in care viata lor privata poate avea
consecinte asupra activitatii lor publice. Restrictiile de imixtiune se respecta cu strictete si in cazurile, cand
privesc persoanele, care activeaza in institutii medicale sau institutii similare.

13. Jurnalistul realizeaza statutul sdu ca fiind incompatibil cu detinerea unor functii in organele conducerii
de stat, ale puterii legislative sau de drept, precum si in organele de conducere ale partidelor politice si ale
altor organizatii de orientare politica. Jurnalistul este congtient, ca activitatea sa profesionald, se suspenda in
momentul cand el ia in mana arma.

14. Jurnalistul nu trebuie sa-si exercite meseria, avand drept scop principal de a capata prestigiu sau
influentd personala. Jurnalistul considerd nedemna situatia de a folosi reputatia sa, autoritatea sa, precum si
posibilitatile sale profesionale pentru a difuza informatii cu caracter publicitar sau comercial, mai cu seama,
cand un asemenea caracter nu este vadit in insasi forma unor asemenea materiale. Insasi combinarea activitatilor
de jurnalism si de reclama este considerata ca fiind inadmisibila sub aspect etic.

15. Jurnalistul nu trebuie sa foloseasca in interesele personale sau in interesul unor persoane apropiate
lui, informatia confidentiald, aflata in posesia sa in virtutea exercitarii profesiei sale.

16. Jurnalistul pretuieste si apara drepturile profesionale ale colegilor sdi, respecta legile concurentei
loiale. Jurnalistul respecta si obliga la respectarea drepturilor de autor, care decurg din orice activitate de
creatie. Plagiatul este inadmisibil. Jurnalistul va face trimiteri la numele autorului, ori de cate ori va face uz,
intr-un fel sau altul, de o lucrare a colegului sau.

17. Inrelatiile pe care le mentine cu autorititile publice sau cu diverse structuri economice in timpul
indeplinirii indatoririlor sale profesionale, jurnalistul trebuie sa evite orice complicitate pasibila sa-i afecteze
independenta si impartialitatea.

18. Jurnalistul se dezice de orice misiune, dacd executarea acesteia are tangentd cu incalcarea vreunui
principiu enuntat in prezentul Cod de Etica.

19. Jurnalistul utilizeaza si isi apara dreptul de a utiliza toate garantiile prevazute de legislatia civila si
penala a Republicii Moldova in instantele de drept si in alte instante.

20. Prezentul Cod al principiilor de etica poate servi ca suport de argumentare a cazurilor examinate in
instantele de drept si alte instante, in litigiile care implica persoana jurnalistului sau produsul activitatii lui
profesionale.

21. Pentru punerea in aplicatie a principiilor enuntate in prezentul Cod de Etica profesionald, jurnalistii
trebuie sa formeze un mecanism de monitorizare a lui. Un asemenea mecanism il constituie Consiliul National
de Eticd profesionala a jurnalistilor, care activeaza in baza propriului Regulament, este compus din reprezentanti
notorii ai profesiei, ales la Congresele Uniunii Jurnalistilor din Moldova si la care sa subsemneze reprezentantii
tuturor organizatiilor de media din Republica Moldova, fiind astfel recunoscut de toti jurnalistii care activeaza
in mass-media din republica.

22. In caz de solicitare din partea instantelor de drept si din partea altor instante, Consiliul National de
Etica poate sa elaboreze decizii de expertiza in litigiile ce implica persoana jurnalistului sau produsul activitatii
lui profesionale si este unicul abilitat cu calitatea de expert in acest domeniu al auto-reglementarii profesionale.

Nota: "Codul principiilor de eticd profesionald a jurnalistului din RM" este publicat in redactia prezentatd de UJM.
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SI VALORIZAREA

SOCIETATII CIVILE

Statutarea presei din Moldova in
calitate de element al spatiului public
comunicational intirzie sa se produca
si chiar si se prefigureze. In
consecinta, valorizarea societatii civ-
ile prin mijlocirea comunicarii
mediatice rimine in zona virtualitatii.
Fenomenul semnalat are mai multe
explicatii. Una, in opinia noastra, ar
putea consta in densitatea excesiva a
substratului ziarelor de partid in
tesutul general al presei scrise si in
impactul defavorizant al acestora
asupra realizarii dreptului cetateanului
la existenta politica, deci, si a rolului
lui deliberativ 1n viata sociala.

Catre inceputul aa.90 peisajul
informational autohton a fost marcat
de doud evenimente relevante. Primul
l-a constituit lansarea ziarului Glasul,
celdlalt —inceputul editarii altui ziar
— Tara, actuala publicatie a Frontului
Popular Crestin Democrat din
Moldova. Ele, pe de o parte, au
semnalat apusul dominatiei unui partid
—acelui comunist—in domeniul mass-
media, iar pe de alta — au intrunit
insemnele evolutiei ambivalente a
presei scrise autohtone. Ziarul Glasul
putea fi caracterizat in acest sens drept
reper potential pentru pluralitatea
presei in Moldova. Tara, dupa cum
aveam sd ne convingem ulterior, a
consemnat inceputurile pluriparti—
dismului presei sau ale presei
pluripartide. In primul caz, intuiam
intentia de edificare a unei prese ce-
ar reflecta intregul spectru de opinii
existent in societate, ce-ar da curs
libertatii de exprimare §i abordarii
impartiale a aranjamentelor sociale si
de altd natura. In cazul al doilea, se
anunta libertatea formatiunilor politice
eterogene din punct de vedere
doctrinar de a se manifesta pe tarimul
mass-media. La acea ord ambele
tendinte erau potrivite. Statul-partid
totalitar anterior, absorbind cu
desavirsire societatea civila, a pus
stapinire deplind asupra comunicarii
mediatice imprimindu-i un caracter

ideologic unicolor. Libertatea presei
a devenit in felul acesta hirtia de
turnesol pentru tranzitia de la
totalitarism la democratie, o expresie
a opozitiei dintre stat si societatea
civild pe cale de recuperare.
Evolutiile ulterioare ale presei
scrise de la noi au aratat ca dintre cele
doua tendinte ce se prefirau in debutul
implementarii valorilor democratiei
preponderentd s-a dovedit a fi
dezvoltarea mediilor de comunicare
in baza principiului pluripartidismului.
Cresterea numericad fara pre-
cedent In prima jumatate a aa.90 a
formatiunilor politice (totalul lor
depasise cifra de 50) a fost Insotita
de proliferarea presei de partid. Mai
fiecare asociere politica considera
drept angajament editarea unui ziar.
Astfel, in anul aparitiei ziarului Jara
— 1990 — sint lansate publicatia
social-democratilor Republica,
tiparitura comunistilor Cuvintul. in
1993 pe arena presei debuteaza
socialistii cu ziarul Dreptatea,
pefedistii de astazi (atunci Congresul
Intelectualitatii) pornesc Mesagerul,
agrarienii — Pamint si Oameni.
Partidul Reformei pune la cale
Observatorul de Chisinau. Ceva mai
tirziu apar Moldovanul (Partidul Re-
publican), A/bina (Partidul Democrat
al Muncii), Libertatea (Partidul Lib-
eral), Luceafarul (Partidul Renasterii
si Concilierii), Dialog (Miscarea
pentru o Moldova Democrata si
Prospera), Furnica (Miscarea Social-
Politica “Alianta civicd pentru
reforme”) etc. O serie de partide in
aceeasi perioada de timp au purces la
crearea verigii locale de presa.
Activitatea editoriala a partidelor
a fost si este pe cit de perseverenta,
pe atit si de instabild. Curba ei e in
crestere in ajunul §i pe parcursul
campaniilor electorale. Alegerile locale
din primdvara anului 1999 au relevat
inca o datd acest fapt. Intensitatea
interesului fata de presd scade insa
brusc, imediat dupa consumarea

scrutinului. Exceptie fac doar acele
partide care au depasit baremul stabilit
de legislatia electorald in vigoare.
Efemeritatea multor publicatii de
partid, precum si indisciplina
editorilor in respectarea legii despre
depozitul legal de tiparitura fac practic
imposibila estimarea statisticd deplind
a acestui strat de presa scrisa. Datele
de care dispunem ne permit deci cu
aproximatie s evaluam prezentele
ziarelor de partid pe piata
informationala de la noi. Acestea ne
sugereaza cd publicatiile de partid
constituie in jur de 40 la suta din
numarul total de tiparituri relativ
stabile. Acest cuantum, desi, repet, nu
reflectd cu exactitate parametrii
cantitativi ai presei de partid, oricum
il consideram extrem de mare, daca
ludm in calcul prezenta incad masiva
a statului pe piata mass-media.
Actualmente presa de partid si cea de
stat in ansamblu au suficiente sanse
sd puna in umbra ziarele publice sau
private. Statutul auxiliar al acestora
insemneaza, de fapt, ca societatea
civild e privatd de spatiul public
comunicational. De aici si interesul
nostru deosebit, in particular, fata de
corelatia presa de partid-spatiu pub-
lic comunicational, precum si fatd de
impactul presei de partid asupra
valorizarii societétii civile.

Partidele politice in optica tratarii
traditionaliste a societdtii civile
constituie structuri ale acesteia, ele
avind in obiectiv valorificarea
dreptului cetdteanului la existentd
politica. In ultimele decenii tot mai
multi cercetatori Inclind insa spre a
le include in cadrul societatii politice.
Practica sociald curentd din Moldova
ne furnizeaza si ea suficiente
argumente in favoarea ultimei optiuni.
Formatiunile politice de la noi sint mai
mult tentate sd migreze in sfera
puterii decit sd intruchipeze vointa
cetdtenilor in deliberarea chestiunilor
publice sau sa constituie exponenti ai
societdtii civile Intru frustrarea puterii.
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In aceasta perspectiva presa noastra
de partid mai curind face corp comun
cu puterea sau promoveaza interesele
de partid orientate spre cucerirea
puterii. Altfel zis, ziarele de partid mai
degraba reprezintd tribune ale unor
structuri care se autonomizeaza tot
mai mult de societatea civila,
alienindu-se de ea.

’Puterea presei, scria in anul 1972
Theodore White, e primordiala. Ea
stabileste ordinea de zi a discutiilor
publice”. Or, anume discutiile publice
pe marginea chestiunilor publice
reprezintd una din valentele de-
finitorii ale spatiului public comu—
nicational. Presa de partid, n general,
ziarele noastre editate de diverse
formatiuni politice, in particular,
depasesc cadrul acestui spatiu.
Filtrind informatia, ele, in fond, pun
pe agenda de zi problemele ce au
conotatii evidente de partid. In
concluzie notdm, presa de partid, in
virtutea statutului si a preocuparilor
el curente, urmeaza sa fie inclusa cu
circumspectie in spatiul public
comunicational. Parte integrantd a
acestuia ea poate fi atunci cind
respectd anumite rigori.

Experienta activitatii editoriale de
partid de la noi oferd in acest sens
unele exemple. Unul dintre acestea ar
putea servi Observatorul de
Chigsinau. Ziarul a fost lansat in ajunul
alegerilor parlamentare din 1994 de
catre Partidul Reformei. El a aparut
un timp scurt — de la 16 noiembrie
1993 pina la 15 martie 1994. Partidul
Reformei, neavind suportul social
suficient, a ramas in afara cursei
electorale si curind a disparut pentru
citva timp de pe esichierul politic
autohton. Odata cu el a disparut de
pe arena informationald si ziarul.
Astfel, comportamentul partidului a
fost unul obisnuit, deloc reformator.
In schimb tinuta si consistenta
informationala a Observatorului au
denotat cd partidul si-a onorat cu
brio propria denumire.

Revelatia pe care a produs-o si
care, consider, va fi remarcata in
istoria contemporand a mass-media
din Moldova, a constat in faptul ca
Observatorul (gratie vointei parti—
dului, dar si dorintei colaboratorilor

ziarului de a practica un jurnalism de
buna calitate), a demonstrat o tendinta
clara de a respecta dreptul cetateanului
la informatie. Dreptul in cauzi, spre
deosebire de cel al libertatii presei, e
unul mai complex. Cercetatorii lon
Dogaru si Dan Claudiu Danisor in
studiul lor recent Drepturile omului
si libertitile publice arata ca acesta
este axat pe “persoana umana §i nu
pe structura sociala”. Articolele din
ziarul examinat inserate la rubricile
Societate, Politica, Economie si Busi-
ness, Hirtii de valoare, Banci si
Finante, Publicitate, Cultura, unele
dintre care fiind novatoare pentru
presa nationald, urmeaza sa fie esti-
mate anume prin filiera dreptului la
informatie. Ele se disting prin
exhaustivitate, larga respiratie civica
si chiar, in linii mari, prin impartialitate.
Ziarul de partid Observatorul de
Chisindu a constituit mai curind o
exceptie, decit o reguld atunci cind e
vorba de presa de partid. Adevarat,
in ultimul timp o altd publicatie de
partid, Mesagerul, pare sa graviteze
in jurul ideii de ziar de vocatie publica.
Aceste tentative, repet, sint insa
atipice pentru presa de partid de la
noi. Ea, 1n general, prefera sa indice
cum sa gindeasca oamenii, in loc, dupa
cum scria politologul Bernard
C.Cohen in cartea sa “The press and
Foreign Policy”, “de a le spune la ce
trebuie ei sa se gindeasca”.
Valorizarea societatii civile —parte
inseparabila procesului de democra—
tizare a vietii sociale — presupune in
mod implicit edificarea unui asemenea
sustem al comunicarii mediatice in
care substanta principald sd revind
mediilor publice, adica celor care prin
natura lor vor avea in prim plan fiinta
umana in ipostaza ei de cetdtean, ac-
tor social si politic. Altfel zis, demo—
cratizarea revendica o presa pluralista,
dar nu una pluripartidista. in context,
fireascd e intrebarea: care ar putea fi
perspectivele presei de partid? E
necesar oare sd-i aplicam careva
norme restrictive In maniera celor
utilizate de parlament in raport cu
editorii ei — formatiunile politice? Con-
sider asemenea actiuni inoportune si
inoperante. Respectind principiul
libertatii presei, dreptul la libera

Presa de partid

exprimare nu poate fi ingradit
nimanui. Inclusiv partidelor politice.
Remediul scontat in acest caz il
reprezentd piata informationald ce
actioneaza in societatea civila. Ea in
cele din urma (desigur, atunci cind
recuperarea societatii civile de sub
incidenta puterii se va produce pe
toate cdile, inclusiv si prin pirghii
comunicationale) va stabili locul si
rolul presei de partid care i se
potriveste. Unele simptome in acest
sens deja se Intrezaresc.

Studiul statistic prezentat de
buletinul analitic Mass-Media in Re-
publica Moldova (1998, martie,
pp-29-31) arata ca preferintele
cititorilor sint de partea publicatiilor
de informatie si opinie neangajate poli-
tic. Astfel, in topul primelor 10
tiparituri subscrise in anul 1998 prin
abonamente se numadrau 5 ziare de
partid (Dialog, Tara, Luceafarul,
Mesagerul si Libertatea), iar in lista
celor mai solicitate publicatii in
chioscurile SA”Moldpresa” figurau
doar trei - Mesagerul, Tara si Zemlea
i liudi. Avem suficiente temeiuri sa
credem ca o situatie similara se atesta
si in anul in curs.

Presa pluripartidista autohtona
trebuie cel mai putin tratatd ca un
flagel al procesului de organizare
democratica a vietii sociale. Ea este
mai curind un atavism al vremurilor
deja traite si de care incercam si ne
distantam. Viitorul — si acest fapt ar
fi fost oportun sa fie consemnat cu
mai multd claritate In conceptia de
dezvoltare a mediilor de informare
adoptatd recent de Parlamentul
republicii — 1i apartine comunicarii
mediatice publice.

Thomas Jefferson, fostul prese—
dinte al Statelor Unite ale Americii, a
facut o declaratie favorabild societatii
civile: “De-ar fi sd decid daca trebuie
sd avem un guvern fard ziare sau
ziare fard un guvern, nu as ezita nici
o clipd sd prefer cea de-a doua
alternativa”. In contextul problemei
examinate Tn acest articol am putea
sa parafrazam astfel spusele lui
Jefferson: dacd ar fi sd alegem intre
ziare de partid si ziare fara de partid,
am pleda féra ezitare pentru ultimele.
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Presa locald

Tudor IASCENCO

Criza presei locale si aprofundarea
vacuumului informational

in ultimul deceniu presa locald a trecut prin doui
restructurdri cardinale. in rezultatul primei, din 1991-92,
ziarele au scapat de tutela partidului comunist si in procesul
reinregistrarii majoritatea si-au scimbat patronii si titlurile.
Acum trei ani redactiile publicatiilor locale fondasera
asociatia “Periodica”, care urma sa favorizeze obtinerea
independentei economico-financiare a organizatiilor mass-
media locale. Tot in acea perioada redactorii-sefi au fost
scosi din nomenclatura executivelor §i trecuti in cea a
Parlamentului. Luate in ansamblu, toate aceste actiuni au
constituit un pas concret pe calea democratizarii presei
locale, o incercare de a transforma aceste publicatii intr-o
parte componenta a puterii a patra.

Cu regret, nici Puterea, dar nici noi, ziaristii, atunci n-
am fost capabili la mai mult. Sa ne amintim de incercarea
colectivului cotidianului “Moldova Suverana”, a carei
declaratie de independenta n-a fost sustinuta de Putere, dar
nici de majoritatea absolutd a institutiilor mass-media.
Dimpotriva, peste putin timp Puterea si-a revazut atitudinea
fata de mass media. “Periodica” a fost lichidatd in mod
arbitrar, contrar vointei fondatorilor, a Uniunii Jurnalistilor
din Moldova, chiar cu concursul Comisiei pentru mass-
media si culturd a Parlamentului, constituitd in mare parte
din jurnalisti. Iar dupa ce la putere a venit Partidul Demo-
crat Agrar din Moldova ziarele locale au fost subordonate
in totalitate executivelor raionale si oragenesti, mai bine zis,
partidelor care puseserd mina pe aceste organe ale Puterii.
Prin redactii a trecut un val masiv de represii. Multi ziaristi,
chiar colective intregi, s-au pomenit fara lucru. Aceste actiuni,
intr-un fel, au conditionat aparitia la Rezina, Nisporeni,
Cimiglia si in alte raioane a presei independente. Cele mai
multe echipe insa s-au conformat noilor patroni si exigente,
pierzind in mare parte entuziasmul si interesul de odinioara,
iar publicatiile - autoritatea si popularitatea traditionald. lar
dupa ce in 1998 Parlamentul a anulat dotatiile de stat pentru
aceste publicatii timp de citeva luni cele mai multe dintre
ele au dat faliment.

De fapt, s-a intimplat ceea ce trebuia sa se intimple.
Rémasi in afara Programului de privatizare, cu o Lege a
presei si alte acte normative orientate mai mult impotriva
ziarigtilor si institutiilor mass-media, nedreptatiti si umiliti
la fiecare pas, dar Impacindu-se in marea majoritate cu
aceasta situatie, ziaristii din provincie, $i nu numai, au rimas
in cele din urma si fara patrimoniu, si fara locuri de lucru,
si fara o bucata de pline. Adica fara acele lucruri, de dragul
carora, in fond, si acceptasera toti acesti ani conformismul
fatd de Putere. Faptul, cred, inca o datd demonstreaza, ca
atita timp cit mass-media vor ramine in rolul de instru-
ment al Statului sau partidelor de guvernamint pentru
manipularea opiniei publice si realizarea unor interese de

grup, situatia ziaristului la noi, dar si rolul lui 1n societate
nu se va schimba.

Nu mai este o noutate faptul ca si Puterea legislativa,
si cea executiva, judecdtoareasca de la noi neglijeaza
completamente presa. Dar procedeaza astfel, cred eu,
fiindca presa accepta o atare atutudine. Una din barierele
principale in calea reformarii cardinale a mass-media din
Republica Moldova, dupa mine, este mentalitatea deformata
a ziaristilor, faptul ca, deprinsi cu rolul de sluga la stéapin,
deseori noi, pur si simplu, nu ne iIncumetim sa ne incercam
puterile si in altd posturd. Discutam mult despre puterea a
patra, ne frasuim la fiecare pas cd suntem nedreptatiti,
umiliti, manipulati, si in acelasi timp aproape ca nu
intreprindem nimic pentru a transforma mass-media intr-
o adevarata putere. Si aceasta situatie nu se va schimba
atit timp cit vom continua sa fim razletiti din punct de
vedere profesional, cit drept stindard ne va servi nu codul
deontologic al ziaristului, ci programele de partid si ambitiile
celor de la Putere, care vin, isi fac interesele si pleaca, iar
ziaristii rimin doar cu ponoasele si saracia.

Noi, fondatorii Asociatiei Presei Independente, un grup
de ziaristi din presa locald, chiar de la inceput am pus
accent in activitatea asociatiei anume pe aceasta problema,
cautind in comun caile ei mai eficiente de solutionare. In
cadrul a doua cicluri de seminare si mese rotunde,
organizate In diferite regiuni ale republicii pentru ziaristii
din presa locald, cu ajutorul si sustinerea CIJ, UJM,
fundatiilor Soros-Moldova si Eurasia, am analizat in detalii
dar si particularitatile juridice, economico-financiare,
organizatorice, profesionale ale acestei activitati. Si astazi
aproape In toate judetele apar ziare independente. Daca la
momentul fondarii, din API faceau parte 6 ziare si 2 agentii
de stiri, astazi numarul membrilor s-a dublat. Procesul de
fondare a publicatiilor locale private este in plina
desfasurare.

Trebuie s spun insa, ca situatia in presa locald ramine
a fi foarte instabila. Mai multe ziare locale, inglodindu-se
masiv in datorii, au fost lichidate. In celelalte are loc
procesul de reorganizare a editiilor. Conform datelor API,
la 1 aprilie in republica apareau circa 40 de publicatii de tip
regional, raional, ordgenesti si chiar satesti. Cea mai mare
parte le constituie cele private, altele continuau sa ramina
cu statut de organe ale executivelor, citeva editii apartineau
diferitelor formatiuni politice.

Cele mai solicitate sunt publicatiile independente de
informatie i opinie. Saptaminalul independent “Business
Info” (Cimislia), care se difuzeaza pe teritoriul a 6 foste
raioane, avea la 1 aprilie circa 10000 abonati, “Cuvintul”
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(Rezina) - 5400, “Unghiul” (Ungheni) - 4000 abonati etc.
Este semnificativ faptul, ca in timp ce tirajele publicatiilor
de stat, in ultimii ani sunt in continua descrestere, la unele
ajungind chiar la 300-400 exemplare, cele ale publicatiilor
independente - cresc. Numarul abonatilor “Cuvintul”-ui,
bundoara, comparativ cu 1998, in primul semestru al anului
1999 a sporit cu peste o mie.

Dar daca starea economica a societatii, relatiile dintre
stat si producitorii de informatie din regiuni nu se vor
schimba in mod cardinal deja in urmatoarele luni, in
semestrul doi al anului curent o buna parte din publicatiile
locale pot da faliment.

Cauza principald sunt problemele de ordin economic.
Lanoi se vorbeste mult despre necesitatea sustinerii masive
a producdatorului autohton, inclusiv a producatorului de
informatie, ca una din cdile principale de depasire a crizei
economice, dar si sub aspect legislativ, i executiv se face
foarte putin 1n acest sens. Dimpotrivd, mai multe acte nor-
mative sunt indreptate impotriva producatorului. Drept
exemplu poate servi si aplicarea TVA la activitatea de
producere si difuzare a mijloacelor de informare in masa.
Lovitura, de fapt, este indreptatd impotriva cititorului: vrei
sa citesti - plateste impozit, cici aceastd taxa redactiile
trebuie s-o includa in pretul ziarelor Dar majorind preturile
de vinzare a ziarelor acestea riscd sa ramind fara cititori.
Doar, primind 2-3 salarii 1n an, §i acelea pur simbolice
comparativ cu cosul minim de consum, foarte putini se
incumeta sa cheltuiasca acest putin pe ziare. Nu stiu daca
in Europa existd vreo tard cu un vacuum informational
asemeni celui din R. Moldova. Astazi chiar ziarul local,
care cindva ajungea In fiecare a doua - a treia familie, doar
in unele teritorii este abonat de una din 8-10 familii.
Denumirile si numarul editiilor centrale solicitate in cea
mai mare parte a localitatilor rurale pot fi numarate pe
degete. Posturile nationale de radio si tv abia daca sint
receptionate de o treime din populatie. De atita lumea habar
n-are de esenta si scopurile reformelor, modificarilor din
legislatie, intentiilor ramurilor Puterii §i mecanismelor de
implementare a acestora in viata etc.

Problema impozitarii mass-media cu TVA a fost o
tema de discutie la toate nivelurile. La o intilnire a ziaristilor
cu colegii de breasla din Parlament in toamna lui 1998, tin
minte, practic toti cazuserd de acord, ca aplicarea TVA
fatd de mass-media este inoportuna la etapa actuald. Dar
Parlamentul a fost de altd parere. Motivind ca starea
economica in tard a ajuns la cota critica, Legislativul a
decis ca presa trebuie sd plateasca TVA, 1n acelasi timp
scutind de acest impozit serviciile legate de jocurile de
noroc, loteriile(!?) Eu cred ca aceastad afacere miroase a
protectionism si coruptie. Poate nu am dreptate. Dar pentru
a clarifica lucrurile, probabil, cel mai bine ar fi, ca serviciile
respective ale Parlamentului sa calculeze si sd dea publicitatii
urmatoarea informatie: cit va cistiga in anul curent bugetul
de la impozitarea mijloacelor de informare in masa, care
este raporul dintre aceasta cifra i impozitele care nu vor
fi platite de agentii economici ce-si desfagoara activitatea
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in sfera jocurilor de noroc, organizarea de loterii; de
negustorii de agenti energetici, articole de tutungerie,
bauturi alcoolice, etc. i care va fi impactul economic, so-
cial al vacuumului informational, creat in republicd ca o
consecintd a unei asemenea politici a Puterii.

Mass-media in Moldova, inclusiv si presa locala, sufera
mult din cauza legislatiei noastre imperfecte. Un singur
exemplu, dar foarte sugestiv. Administratia saptaiminalului
“Cuvintul” (Rezina) de trei ani nu iese din judeciti. Intr-un
caz, am fost actionati in judecata de biroul de avocati din
Soldanesti pentru ca am publicat scrisoarea unui cetatean,
care se plingea ca avocatii i-au luat casa in mod nelegitim .
Scrisoarea era comentata de vice-presedintele executivului
raional, procurorul raionului si primarul orasului, care
expuneau opinii diferite referitor la acest caz. Din partea
redactiei - nici un cuvint. Cei vizati in scrisoare timp de opt
luni n-au contestat publicatia, ca mai apoi, nitam-nisam seful
biroului de avocati sa ne cheme in judecata si sa ceard in
total 300 de salarii minime ca despagubire pentru “defaimarea
onoarei si demnitatii profesionale”. Procesul a durat aproape
un an §i jumatate, dosarul dat a trecut prin toate cele trei
instante de judecatd din republica. Toate instantele au dat
cistig de cauza redactiei, dar cheltuiclele de timp si cele
materiale tot ale noastre au ramas. Cam de aceeasi natura a
fost si a doua actiune in judecatd, si a treia...Redactia si
ziaristul pot fi judecati i pedepsiti. Cei care ne poarta
nejustificat prin judecdti - nu...

Aici este cazul sa nominalizez si o alta problema de
ordin juridic. Acum, cind au ajuns la momentul lichidarii,
multe colective redactionale se ciocnesc de faptul ca pina
in prezent au activat in baza unor statute agramate din
punct de vedere juridic si ele, colectivele nu au nici un
drept. Sinimeni nu ia In consideratie, cd aceste statute au
trecut cite 2-3 reinregistrari la Camera Inregistrarii de Stat
a Ministerului Justitiei §i ca ar fi normal ca pentru
inregistrarea unor acte care contravin legislatiei sa raspunda
cel care a admis acest lucru.

In aceasta ordine de idei tot mai actuald devine
problema constituirii pe lingd Asociatia Presei
Independente, a UJM a unor servicii juridice calificate.

Un mare deserviciu face presei si I.S.”Posta Moldovei”,
care deocamdata ramine monopolist pe piata de difuzare a
presei in provincie. In urma modificarii arbitrare de citre
aceasta a programului de lucru, ziarele ajung la cititori cu o
intirziere de 3-4 zile, pierzindu-gi actualitatea. Si iar cititorii
sint supadrati, dar... pe redactii, amenintindu-ne ca nu ne vor
mai abona ziarele care ajung la destinatie cu asa intirziere.

Eu si colegii mei din API suntem contra dotarii
publicatiilor din bugetul statului. Dar am vrea ca statul, pe
care il ajutam sa-si realizeze sarcinile, sa ne asigure conditii
normale de activitate: adica sa putem procura la prefuri
normale materia primd iar cititorii, tot la preturi normale,
sd fie in stare sa ne procure productia.

Tudor IASCENCO,
directorul saptaminalului “Cuvintul”, presedintele API.
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Invitatul nostru

Jack RONALD: "E o perioada cind nu e
usor sa fii jurnalist in Moldova"

Jack Ronald este editor si redactor al ziarului The Commercial Review, Portland, Indiana, SUA. in
calitate de bursier Fulbright, el a predat, in primavara anului 1998, la facultatea de jurnalistica a
Universitatii de Stat din Chisinau.

MASS-MEDIA: Jack, imi pare
bine sa te vad din nou la Chisindu. Sint
curios sa aflu care este scopul vizitei
de acum? Ai observat ceva nou in
mass-media de la noi de cind ai plecat?

Jack RONALD: E placut sa te afli
in Moldova. E o plécere deosebita sa vii
in Moldova. M-am intors doar pentru o
saptamina, trimis de USIS, ca sa ma
informez in legétura cu un proiect initiat
de aceasta organizatie, ca mai apoi sa
vind in Moldova citiva experti in
domeniul presei. Incerc si stabilesc in

opinia mea, aceasta inseamna ca, poate,
limba a devenit o problema care va
divizeaza mai putin decit acum citiva
ani, ca nivelul de acceptare, in presa, a
ambelor limbi e in crestere. Asta e, pe
scurt, ceea ce am observat pe parcusul
unei saptamini.

MM: Ca sd fiu sincer, uneori mi se
pare cd mass-media de la noi nu
progreseazd deloc. Ziarele noastre par
sd fie preocupate in continuare de
certurile cu alte publicatii sau de
munca de propagandd, decit de

ce masurd s-a schimbat aici situatia,
climatul pentru mass-media, de cind am plecat in iulie anul
trecut. Au fost zece luni dificile si pline de evenimente. Un
lucru evident este colapsul economiei rusesti si impactul pe
care l-a avut asupra economiei din R.M., situatia e mult mai
dificild, nu doar pentru presa... Earidica probleme deosebite
pentru oamenii de afaceri, in special pentru cei din presa, al
caror business depinde de publicitate, care la rindul sau e in
dependenta directd de sanatatea economiei. Deci, e o perioada
cind nu e usor sa fii jurnalist In Moldova.

O alta problema e formarea judetelor, care ofera unele noi
ziarele regionale au acum un concurent nou din partea editiilor
judetene ale Flux-ului, iar competitia atrage dupa sine
problemele sale specifice. E deosebit de dificil s concurezi
intr-o economie ca cea de aici.

Ultima problema cu care ma lovesc de cind ma aflu aici
este legea preseli, care trebuie rescrisa si care, probabil, a cazut
victima a guvernarii — noua lege Inca nu a aparut, dupa cite
stiu eu. Aceste schimbari sint din cele mai mari pe care le
observ In comparatie cu anul trecut. Pe de alta parte, observ
in presa moldoveneasca si alte lucruri pozitive, aparute pe
parcursul unui singur an. Uneori nu observam schimbarile,
deoarece se produc sub ochii nostri.

MM: Despre ce fel de schimbadri e vorba?

J.R.: Acum un an, nu cred ca Fluxul ar fi vorbit despre
o editie in limba rusa. Astézi Fluxul publica zilnic o rubrica in
limba rusa. Acum un an, nu cred cé Infotagul ar fi produs o
editie de limba romana a Profitului, dupi cum o face astizi. In

informarea sau difuzarea stirilor §i a
opiniilor sincere. Sint putini la numdr cei carora le pasa de
etica jurnalistica si de obiectivitate. Avem citeva ziare care
se numesc “independente”, dar putina lume crede cd
acestea sint independente cu adevirat, dat fiind cd
majoritatea din ele nu pot sd existe fard sponsori. Vedeti
vreo diferentd importantd intre a fi dependent de banii
guvernului si a fi dependent de banii sponsorului?

J.R.: Nu accept nici una din aceste situatii. Cred ca pentru
a fi cu adevarat independent, trebuie sa existe o transprenta
in ceea ce priveste sprijinul pe care il primesti. Cititorii trebuie
sa stie de unde vin banii. Ceea ce inseamna ca banii trebuie sa
vina de la tiraj, de la vinzari si de la publicitate, si poate de la
activitatea editoriald, daca ai in posesie o editura. Ca sa mentii
aceastd independenta, editorul trebuie sa aiba curajul sa-i
spund omului de afaceri care vine cu publicitate: “Tu cumperi
doar spatiul sau aceasta pagina, tu nu cumperi sufletul meu,
tu nu cumperi opiniile mele politice.” Daca tranzactia e
transparentd, in cazul acesta editorul isi poate exprima punctul
sau de vedere si poate relata impartial ceea ce se Intimpla.
Editorii americani se pomenesc In asemenea situatii la fiece
pas. Avem contract cu un om de afaceri care cheltuie pentru
publicitate In ziarul meu peste 40 000 de dolari anual, si anul
trecut era pe cale sd anuleze tranzactia fiindca nu i-au placut
niste scrisori catre redactor, care erau critice la adresa afacerilor
sale, si a trebuit sa-i spun: “Nu voi astupa gura unui cetatean
pentru a-i face pe plac unui om de afaceri. Omul de afaceri
obtine spatiu publicitar pentru ceea ce plateste. E o tranzactie,
dar el nu cumpara nimic mai mult decit spatiul publicitar....”
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Totusi, decizia nu e usoara... Pot sa inteleg suspiciunea unora,
privitor la faptul daca e posibil sa fii cu adevarat independent,
deoarece e ugor sa spui: “O! Nu vreau sa pierd 40 000 dolari.
{1 voi reduce la ticere pe unul din cititorii mei!”. Dar daci esti
cu adevarat independent, nu poti face asta. Fiindca nu ai sa
ai credibilitate. Orasul meu e mic. Nuam publicat nimic despre
discutiile mele cu omul de afaceri. Dar vorbele circula, si cititorii
mei stiu ce s-a intimplat si faptul acesta adauga credibilitate
ziarului, deoarece ei stiu ca noi nu ne vindem. Spatiul publicitar
e de vinzare, ziarul —nu.

MM: Ai spus cd ai venit cu un proiect...

J.R.: E un proiect care abia prinde contururi. Din luna
mai si pind la finele lunii septembrie, USIS va trimite in
Moldova cinci experti care sd lucreze in calitate de consultanti
la diferite ziare, sd tina citeva seminare mici la Centrul Inde-
pendent de Jurnalism si sa lucreze individual cu ziaristi, cu
editori, cu responsabili de publicitate. Majoritatea expertilor
vor veni pentru o perioada de sase saptdmini. Deocamdata,
au fost selectate doar doua persoane, una sint eu, ma voi
reintoarce pe la mijlocul lunii august, iar cealaltd persoana e
Carole Brennan din Massachussetts, care a fost fondatoarea
Centrului Independent de Jurnalism...

MM: Ea este “mama-fondatoare” pentru noi...

J.R.: Sperdm ca ea, Carole, sa poata veni aici in septembrie,
pentru doud saptamini. Va lucra probabil asupra problemelor
de management, ea este managerul citorva ziare saptaminale
in zona Bostonului. Eu cred ca voi lucra cu editorii
independenti asupra problemelor de etica profesionala care
apar inevitabil in situatia cind esti, in acelasi timp, §i om de
afaceri, si jurnalist. De asemenea, voi preda timp de o saptamina
la Univeristate. Cit priveste ceilalti specialisti, nu e clar inca. ..
Unul va lucra cu siguranta cu cei ce se ocupa de publicitate,
producerea publicitatii, design, etc. — informatie practica si
nu teorie; e lucru stiut: se face prea multa teorie. E posibil ca
un alt specialist sa-i consulte pe paginatori, pe cei care se
ocupa de designul ziarelor, de alte probleme tehnologice. Sper
ca lucrurile se vor clarifica in curind.

MM: In afara de lipsa de bani, ce crezi cd ii impiedicd
pe jurnalistii nostri sa devind mai iscusiti, mai profesionisti?

J.R.: Cred ca jurnalistii vostri sint destul de iscusiti. Cu
profesionalismul e altceva. Ai vorbit despre ziarele care sint
prea apropiate de partide, despre jurnalistii care sint mai
interesati in a se auzi pe ei insisi decit sa reflecte ceea ce se
intimpla in lume; dupa mine, un jurnalist trebuie sa relateze
ceea ce se intimpla si sd nu-mi spuna ceea ce crede el sau ce
simte el in legatura cu evenimentul respectiv, trebuie sa ma
lase pe mine sa vad eu Insumi, sa-mi arate... Desigur, sa faca
lucrul acesta corect; uneori trebuie sa selectezi informatia,
dar cit mai obiectiv si mai impartial posibil, si sa fii sigur ca
cititorul poate pricepe cine e bun i cine e rdu, care politica e
justa si care politica e gresita; explica-mi, descrie onest, complet,
impartial si lasd-ma pe mine, cititorul, sa decid.... Jurnalistii

Invitatul nostru

intr-adevar au nevoie sa se preocupe mai putin de ego-ul lor,
de textele, de articolele lor, si s comunice cu cititorii. Acest
fel de profesionalism va veni cu timpul. Toti studentii mei de
la Universitate accepta acest ideal. Ei sint un pic sceptici
privitor la modul cum jurnalistii moldoveni pot s atingd acest
ideal, dar ei il accepta.

MM: Ce credeti despre jurnalistii care se comporti ca
nigte mentori, ca nigte lideri spirituali, ca nigte povituitori?

J.R.: “Trebuie sa explicam acestor oameni modesti, stupizi,
cum trebuie inteles lucrul acesta...” E o stupizenie. Cind le-
am predat studentilor, am facut-o nu pentru cd am vrut sa-i
invat ce trebuie s gindeasca, ci cum sa gindeasca, cum sa
scrie o relatare, cum sa Inteleaga ce este important, cum sa
gindeasca critic, dar sd judece de sine statator despre ceea ce
este sau nu este important, deoarece ei sint personalitti si pot
sa facd lucrul acesta. Cred ca existd o tendinta de a le vorbi de
sus cititorilor . E o traditie a deceniilor trecute. ..

MM: In numdrul precedent al buletinului MM, ti-am
publicat opiniile despre studentii nostri. Dar ce ne poti
spune despre profesorii lor, despre fostii colegi de la
Facultatea de Jurnalism a Universitdtii din Chisinau? Crezi
cd sint bine pregdtiti sd raspundda cerintelor jurnalismului
modern?

J.R.: Sida, si nu. Cred ca cele mai destepte lucruri pe
care le-am auzit despre starea jurnalismului In Moldova mi le-
au spus niste practicieni care cunosc ce s-a facut aici in anii
’50, 60, care stiau ca jurnalismul de atunci nu era de calitate;
dar am auzit si obiectii foarte critice fata de tranzitie. Nu sint
sigur dacd poseda toate cunostintele practice necesare pentru
a le preda studentilor, se pune prea mare accent pe teorie, si €
insuficient accentul pe practica la Universitate... [-am intilnit
pe multi dintre studentii mei, e placut sa fii salutat, sa fii oprit
pe strada..., siunii dintre ei mi-au spus ca gi-ar fi dorit sa aiba
cunostinte intr-un domeniu specific, altul decit jurnalismul,
ca sa poata scrie despre el... Ajung la raspunsul meu: am
avut la Universitate colegi care sint buni profesori. Exista si
unii ale caror metode si idei sint invechite.

MM: Cum v-atiinteles cu ei?

J.R.: Ne-am inteles foarte bine. A doua zi dupa sosire m-
am dus la Universitate si m-am bucurat sa-i reintilnesc pe unii
colegi, am avut relatii bune si cu altii care erau straini.

MM: Poate din cauza cd nu vi cunosteau limba?

J.R.: Poate din cauza limbii, cine stie? Se intimpla. Eu
sint acela care nu vorbesc bine limba, deci e vina mea. E tara
voastrd. Daca regret ceva, e faptul cd nu cunosc bine limba.
O vorbesc rudimentar. Poate ca in septembrie o voi cunoagte
mai bine.

MM: Nu am indoieli in aceastd privintid. Multumesc
pentru interviu, Jack.
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Pregdtirea cadrelor

Valeriu Renita,
director al Agentiei BASA-press

Stilul BASA si problema cadrelor

Problema cadrelor in domeniul jurnalisticii este azi, in
opinia mea, problema de a invata sa scriem pe nou. A scrie pe
nou nu inseamna neaparat a scrie ca americanii, ori ca rusii, ori
ca romanii. A scrie pe nou, Inseamna a comunica adecvat
situatiei istorico-sociale create. Ma refer, in primul rand la
comunicarea mass-media - consumator de informatie.
Comunicarea si, in particular, jurnalismul este determinata de
sistemul de valori al societatii si este purtitorul acestui sistem
de valori.

Noi nu putem scrie ca americanii si nu putem umfla un
scandal de proportiile “Lewinski”, nu numai din cauza ca nu
avem tehnologia de domeniu necesara, dar nici nu avem o
societate pregatita sa savureze sau sa deteste americaneste.
Noi rareori gasim judecati de valoare in comentariile
geopolitice ale jurnalistilor nostri, deoarece mass-media
moldovenesti n-au avut, precum rusii bundoara, experienta
birourilor de peste hotare.

Dar noi putem si suntem datori sa scriem basarabeneste,
sd fim noi Ingine §i asta ar insemna sa avem un jurnalism bun.
A scrie in stil american se intelege pe la noi a fi impartial, a
verifica informatia din cel putin doua surse. Dar corectitudinea
in comportament §i comunicare n-au inventat-o americanii -
de mici copii suntem invatati sd nu spunem minciuni, iar cei
care au facut facultate stiu cé a sustine un punct de vedere
stiintific, inseamna, de fapt, a intemeia o afirmatie alaturi de
altele nu mai putin temeinice.

Care este pentru mine cel mai dificil lucru in calitate mea
de administrator de cadre? Ce este la fel de dificil pentru colegii
mei - redactorii de stiri, reporterii cu experienta? Cel mai dificil,
se pare, este sa invatam colegii mai tineri a scrie “cala BASA”,
in stil BASA. Si mai dificil este sd pastram noi ingine, cei care
au “inventat” si au elaborat stilul BASA. S-a dovedit ca pentru
arealiza acest lucru, e prea putin sa scrii “instructiuni” de uz
intern de felul “Cum se scrie o stire pentru BASA-press”. E
putin sé plasezi la loc de frunte in Regulamentul intern
afirmatia “Redactorul de stiri se bizuie in relatiile cu reporterii,
in primul rand, pe autoritatea sa profesionala”. Experienta arata
ca cele mai mici si neinsemnate realizari profesionale de rand
zilnic cu rabdare asupra celor mai elementare componente ale
stirii. Zilnic trebuie sa explici si sa-ti explici ce este un titlu bun
de stire, cum sa alegi corect sursele de informare, cum sa
echilibrezi punctele de vedere ale unor autoritati, pentru a nu
da impresia partialitatii voite.

Ce este acest misterios “stil BASA” si nu este el o
categorie pretioasa, inventatd de dragul unei imagini favorabile
agentiei, ori si mai si, de dragul acestui articol. Intr-adevir o
stire BASA aparte se deosebeste putin la prima vedere de o
alta stire. Dar dupa cateva zile, luni ori ani, un consumator
atent de informatie va putea s rdspunda la intebarile “de ce a
fost facutd aceasta stire, cui i-a servit?” mai curand astfel:
“pentru ca sa reflecte corect evenimentul, pentru o comunicare

corectd mass-media - consumator”. Vorba e ca anume aceste
doud obiective au servit drept motiv profesional pentru
lansarea agentiei cu sapte ani in urma. Stilul BASA Tnseamna
raspunsul zilnic pe care l-au dat primii angajati ai agentiei
“BASA-press” la intrebarea “cum sa reflectdim corect ceea ce
se intampla peste zi”.

In 1992 nu mai eram constransi si scriem intr-un anumit
fel, la comanda. Noi, cativa jurnalisti de la agentia abia lansata,
eram atrasi intr-o experienta “purd”. Incercam sa relatam opiniei
publice in forma unor texte jurnalistice, ce se intdmpla in
Moldova. Faptul ca trebuia si s ne castigdm din aceasta
experienta painea nu ne prea intimida. Ceea ce ne Indemna sa
scriem era motivul profesional, doream sa facem ceea ce
faceam cat mai bine, mai bine decat altii. Am constientizat
abia mai tarziu ca ceea ce a fost bun cu adevarat, valoros in
acel inceput, era si sentimentul ca facem ceva util si pentru
societate in general, participam la educatia consumatorului
de stiri, 1n sensul ca 1l invatam a deosebi o stire veritabilad de
una proasta ori de o dezinformatie.

Problema cadrelor la Agentia BASA-press este
problema valorificarii experientei profesionale de noii angajati.
Pentru valorificare eficientd ¢ nevoie de agenti buni de
transmitere a experientei, pedagogi, in persoana redactorilor
de stiri mai ales, precum si agenti buni de recipienta - noii
reporteri, capabili sd inteleagd repede si just obiectivele
agentiei, sa Inteleagd pentru ce scrie. La fel pentru o
valorificare eficientd a informatiei este nevoie de activitatea
normald a institutiilor de educatie profesionald cum ar fi
sedinta de organizare zilnica si adunarea saptdmanala (noi ii
mai zicem la BASA “scoala de marti”), la care se pune in
discutie raportul analitic asupra calitatii stirilor.

Pentru educarea cadrelor in domeniu mi se pare la fel
de importanta si la scara nationald problema promovarii §i
valorificarii unui jurnalism basarabean bun, in stare sa
alimenteze conditia de puterea a patra a mass-media. Un
jurnalism bun si niste mass-media puternice nu exista de la
sine, cum se crede uneori. Cele mai influente mijloace de
informare In masa Televiziunea de stat, unele gazete de mare
tiraj sunt in prezent angajate politic si nici nu-si fac din asta
vreo problema. Ma intalnesc deseori cu colegi de breasla
care imi povestesc despre atmosfera de lucru din unele echipe
ziaristice, greu de inteles 1n ziua de azi: textele jurnalistice
trebuie sa treaca zilnic proba servilismului politic. Servilismul
politic face deseori deservicii populatiei care este prost
informata privitor la evenimente, legate direct de soarta lor:
privatizarea, creditele externe, problema energetica.

A avea un jurnalism bun, inseamna a avea jurnaligti
buni. Jurnalistii buni se pot creste si la facultate si direct In
redactii. Problema este sd asiguram dezvoltarea nestingherita,
independentd a mass-media, a orgnizatiilor profesionale de
ziarigti. Dar aceasta problema trebuie sa devina, 1n sfarsit, si o
preocupare serioasa a statului.
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